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UuvoD

Prague Security Studies Institute (PSSI) analyzuje finanéni pozadi dezinformaci v Ceské republice od roku
2020. Vyzkum v oblasti dezinformaci se obvykle zaméruje na jejich obsah, ¢asto vSak prehlizi jejich financ-
ni aspekty a rozmanitost motivaci pro Sireni dezinformaci. Znalost téchto aspektli je kli¢ova pro vybér
acinnych nastrojlii na potirani dezinformaci a pro budovani zdravého informacniho prostoru s odolnym
publikem. Tato analyza dokazuje, Ze dezinformace mohou byt ziskovy byznys a demonetizace by se méla
prezkoumat jako protistrategie k §kodlivym informacnim aktivitam.

Analyza jezaloZena naoriginadlnim vyzkumu a metodologii PSSI a zaméruje se na financovani webt Siticich
dezinformace v Ceské republice. Analyza nejprve mapuje zdroje financovani téchto webovych stranek. V
tomto ohledu vystupuji dobrovolné prispévky ¢tenarti a prijmy z reklamy jako hlavni zdroje generovani
prijm a jejich fungovani je dale podrobné prozkoumano. V pripadech s dostupnymi potiebnymi daty ana-
lyza také uvadi odhady prijmt téchto webovych stranek v konkrétnich ¢islech, aby ilustrovala potencial
monetizace dezinformaci.

Na zakladé téchto dat analyza pokracuje k identifikaci ¢ty byznys modelli ceského dezinformaéniho pro-
strredi: Kazatelé, Obchodnici, Lécitelé a Ezoterici. Tyto byznys modely ilustruji rizné motivace pro Sireni dez-
informaci, od ideologickych po finan¢ni. Pomahaji také pochopit modus operandi ¢eskych webt §iticich
dezinformace a mohou slouzit jako pomucka pro vybér spravné strategie k omezeni jejich Skodlivych akti-
vit. Zavér pak poskytuje prakticka doporuceni k tomu, jak prozkoumat demonetizaci jako jednou ze stra-
tegii proti Sifeni dezinformaci.

METODOLOGIE

Tento vyzkum a analyza jsou podlozeny originalni metodikou PSSI. Je vSak diilezité poznamenat, Ze cilem
tohoto vyzkumu neni urcit, které weby §iti dezinformace, ale odkryvat financ¢ni pozadi ¢eského dezinfor-
macniho ekosystému. Vyzkum proto vyuziva seznam web s problematickym obsahem sestaveny podle da-
tabaze konspiratori.sk, ktera je transparentni, komplexné podlozZena a podporena odbornym konsensem.
Seznam, ktery obsahuje celkem 290 ¢eskych a slovenskych webt, byl pro Gcely tohoto vyzkumu vyfiltrovan
tak, aby zahrnoval pouze weby publikujici (pfevazné) v ¢esting, s funkéni doménou a aktivni minimalné 3
meésice pred sbérem dat v obdobi od dubna do ¢ervna 2023. Tento proces filtrovani vyprodukoval seznam 59
aktivnich webovych stranek, které jsou podrobné analyzovany v této studii.

Tyto webové stranky prosly manualni kontrolou s cilem urcit jejich zdroje financovani/generovani pri-
jmu. Jako nejcastéjsi zdroje se ukazaly dobrovolné prispévky od ¢tenard a prijmy z reklamy, proto byly
dale prezkoumény podrobnéji. Dillezitou soucasti tohoto vyzkumu je prokazat potencial monetizace dez-
informaci pomoci konkrétnich cisel, které ilustruji prijmy zkoumanych webu. V pripadé dobrovolnych
prispévki, které jsou vybirany na transparentnich bankovnich uctech, vyzkumnici PSSI z téchto acta té-
zili konkrétni informace o jejich prijmech, vydajich a zistatku ve sledovaném obdobi. Nékteré banky tyto
statistiky primo poskytuji, v jinych pripadech byly nutné manualni vypocty.

Analyza také poskytuje odhady prijmt z reklam pro weby, které vyuzivaji automatizovanou reklamu.
Vypocet téchto odhadt byl konzultovan s medialnimi stratégy a odborniky na programatickou reklamu
a je zaloZen na ukazatelich jako pocet navstév webu, pocet reklamnich pozic na webu a prijem za tisic zob-
razeni reklamy (RPM). Tento vypocet poskytuje co nejpresnéjsi odhad pri pouziti volné dostupnych dat a
slouzi k ilustraci monetiza¢niho potencialu zkoumanych web.
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Analyza identifikuje ¢tyti byznys modely ceského dezinformacéniho prostredi, které jsou rozpracovany v
prislusné kapitole: Kazatelé, Obchodnici, Lééitelé a Ezoterici. Pro tuto kategorizaci pouziva tyto ukazatele:

— Tematické zaméreni: spole¢ensko-politické / zdravotni a lifestylova témata

— Pocet a druh zdrojti financovani

— Schopnost generovat prijem

— Motivace: ideologicka/finan¢ni
ZDROJE FINANCOVANI WEBOVYCH STRANEK SIRICICH DEZINFORMACE
Analyza vzorku 59 webovych stranek Siticich dezinformace ukazala, Ze vét§ina webt (78 %) vyuZziva ales-
pon jeden zdroj prijmu. Konkrétné vyuzivaji Sest raznych zdroji prijmii: dobrovolné finan¢ni prispévky
¢tenard, prijmy z reklamy, provoz e-shopu, provoz nakladatelstvi, poskytovani placeného obsahu a prodej
tiskovin. Mira vyuZzivani a rozmanitost téchto zdroja prijma ukazuje, Ze ideologick4d motivace nenijedinou

hnaci silou téchto webt.

Graf1: Pfevaha generace prijmt

Generovani pFijmu, 78.0% .
Zadny ptijem, 22.0%

Z danych Sesti zdrojti prijmu jsou nejéastéji vyuzivané dobrovolné prispévky ¢tenard, tésné nasledované
prijmy z reklamy. Ostatni zdroje - e-shop!, nakladatelstvi?, placeny obsah a prodej tiskovin - jsou vyuziva-
ny spise jako mensi dopliikové zdroje k prispévkim a reklaméam. Prevaha prijmu z ¢tenarskych prispévka
predstavuje zménu od doby, kdy PSSI zacalo tyto zdroje prijmt mapovat v roce 2020; v tuto dobu mély pr-
venstvi prijmy z reklamy. Z 54 webovych stranek aktivnich v roce 2020 jich 41 generovalo prijmy z reklamy
a 30 vybiralo dobrovolné prispévky.

1 Charakter nabizenych produktt zavisi na tematickém zaméreni webu. Produkty mohou sahat od zbozi s vlasteneckou téma-
tikou az po $perky s idajnymi 1é¢ivymi schopnostmi.
2 Zalozeno vlastnikem webu jako platforma pro prodej knih, které pise.
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Graf 2: Zdroje prijmi (2023)

E-shop, 8.1%

Nakladatelstvi, 8.1%

Dobrovolné pfispévky, 41.9%

Placeny obsah, 5.8%

Prodej tiskovin, 3.5%

Reklamy, 32.6%

Tuto zménu lze zaprvé vysvétlit tim, Ze weby §ifici dezinformace se dostavaji do etablované pozice se stabil-
nizakladnou oddanych sledujicich, kteri maji vétsi sklon k finanéni podpore téchto webt z vlastni vile. Za
druhé, v poslednich letech roste aktivita obéanské spole¢nosti, soukromého sektoru a dokonce i verejného
sektoru prizvySovani povédomi o rizicich pro ochranu znacky spojenych s umistovanim reklam na webové
stranky znamé $irenim dezinformaci. Tento tlak na zodpovédné umistovani reklam mohl pomoct odstavit
prijmy z reklamy jako hlavni monetizacni strategii. Jsou zndmy minimalné dva pripady, kdy ceské weby

znameé Sirenim dezinformaci musely zcela ukonéit provoz, pricemz uvedly ekonomickou neudrzitelnost
kvli ,bojkotu ze strany reklamnich spole¢nosti“® jako divod.

Nakolik dobrovolné prispévky a reklama stale poskytuji nejvétsi prilezitost pro monetizaci dezinformaci,
zaslouzi si hlubsi analyzu.

Dobrovolné prispévky étenara

Dobrovolné prispévky ¢tenart jsou nejrozsirenéjsim zpliisobem financovani, ktery vyuziva 36 z 59 zkouma-
nych webovych stranek prostrednictvim raznych metod, véetné platby kartou, online prevodt a dokonce
ivyuziti kryptomén. Mapovani tohoto zdroje prijmi je vyzvou kvili jeho prevladajici netransparentnosti.
Z 36 webt prijimajicich finan¢ni dary vét§ina - 29 webi - vyuziva k jejich shromazdovani bézné (netrans-
parentni) Géty. Pouze sedm webtll vyuZziva transparentni aéty, které poskytuji pristup k idajum jak o prij-
mech, tak o nasledném vyuziti penéz.

Nejvyssi transparentni prijem za sledované obdobi od dubna do ¢ervna 2023 zaznamenal web Incorrect,
a to ve vysi 55 783,53 K¢. Jde o projekt FrantiSka Kubaska, ktery poskytuje ,,politicky nekorektni“ zpravy.
Vydaje vSak ve stejném obdobi ¢inily 45 207,04 K¢é, a to k polozkam jako pronajem kancelare a studia, ener-
gie, sluzby obecné a vybéry z bankomatu. Majitel zaroven sbira penize i pres platformy Patreon a Herohero.

3 To byl piipad sité stranek Ceského Portalu (EUportdl, ePortdl...), stejné jako webu active24.
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Pozoruhodnym prikladem vyrazného nepomeéru mezi prijmy a vydaji je vSak webova stranka Zdravé f6-
rum, anti-covidovy projekt bojujici proti protiepidemickym opatienim a povinnému oc¢kovani, popularni
v dobé vrcholici pandemie, kdy stranka obdrzela na sv(ij transparentni i¢et nékolik milionti korun. Jeji
obliba i prijmy samozrejmé s pandemii klesaly a za sledované obdobi ziskala 14 485 K¢, zaroven vSak jeji vy-
daje vzrostly na 363 997 K¢. Tyto vydaje se tykaly sluzeb jako ,web, PR, provoz — grafické, reklamni, textové
a internetové prace” a ,,pravni sluzby pro Zdravé forum®. Predchozi vyzkum PSSI ukazal, Ze tyto penize
jsou vyplaceny zakladatelim projektu Tomasi Nielsenovi a Janu Tomankovi, kdy kazdy dostava 60 000 K¢
mési¢né. Pripad Zdravého féra ukazuje, jak se obchod se strachem a §ifenim dezinformaci mize stat pro
nékteré ,podnikatele” velmi prihodnym privydélkem.

Tabulka 1: Fiskalni prehled webovych stranek s transparentnimi téty duben—cerven 2023.

Zustatek v Ké

Webova stranka Celkovy pFijem v Ké Celkové vydaje v K& (v éervenci 2023)
Incorrect 55 783,53 45 207,04 44 156,42
Zdravé féorum 14 485 363 997 102 745,50
Suenee 13188 1007,26 34 096,46
E-Republika (.cz a .ch) 5610 29 236,70 22 998,44
Tydenik obéanské pravo N/A N/A 66,32

NasTub N/A N/A N/A

Nékteré webové stranky se rozhoduji deklarovat své prijmy i bez transparentniho bankovniho uctu, aby
podporily svilj obraz otevrenosti a divéryhodnosti, ale ovérit presnost a iplnost takovych prohlaseni je
obtizné. Napriklad nejvyssi priznany prijem za sledované obdobi pochézi z Radio Universum, 97 575 K¢ v
prispévcich ¢tenart k 20. cervenci 2023, pricemz ¢astka potrebna na provoz webu je deklarovana ve vysi 137
000 K¢. Toto prohlaseni o provoznich nakladech, i kdyz je transparentnéjsi, 1ze povazovat za dalsi strategii,
jak podnitit vyssi a Castéjsi prispévky prizniveti webu. Naproti tomu jiné weby, které deklaruji své prijmy,

v

(Gdajné) nevydélavaji vice nez 15 000 K¢ mési¢né.

Reklama

Prijmy z reklamy jsou druhym nejéastéji vyuzivanym zdrojem prijma, které vyuziva 28 z 59 zkoumanych
webl. Konkrétné se na nich objevuji dva druhy reklamy a 1i$i se mirou transparentnosti a dodrZovanim
zakonnych pozadavkt na online reklamu.

Prvnim typem je automatizovana reklama umisténa na webech prostrednictvim online aukci a programa-
tickych nakupti reklamniho prostoru, kterou vyuziva 21 zkoumanych webi. Vyhodou tohoto typu reklamy
je vyssi transparentnost. Automatizované systémy jasné reklamy oznacuji a poskytuji informace o tom,
kdo je inzerent a jaka treti strana umisténi reklamy umoznuje. Na druhou stranu si kvli témto automa-
tizovanym systémim mnoho inzerenti (nejen soukromych firem, ale i verejnych subjekti ¢i neziskovych
organizaci) neuvédomuje, Ze se jejich reklamy objevuji v negativnim kontextu na webech znamych Sirenim
dezinformaci nebo konspiraénich teorii. Mnoho inzerentl si také neuvédomuje, Ze nad svoji reklamou
maji urcitou miru kontroly a mohou zakazat jeji umisténi na konkrétni webové stranky.

NiZe uvedené tabulka uvadi odhady mési¢nich prijm1i z reklamy na nejziskovéjsich webech. Ukazuje, jak vy-

YN vy

nosné mohou byt prijmy z reklamy pro provozovatele webi §iticich dezinformace a Ze Sireni dezinformaci
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miiZe byt ziskovy byznys. Nejziskovéjsi web AC24 vlastni, mimo jiné weby ve svém mediidlnim podnikani,
Ondrej Gersl. Spolu s dalSimi nejziskovéjSimi weby je AC24 znamy Sitenim proruské propagandy a byl bez-
precedentné zablokovan po zahéjeni ruské invaze na Ukrajinu jako hrozba pro narodni bezpecnost.

’ v

Tabulka 2: Odhadované mési¢ni prijmy z reklam nejziskovéjsich webli duben—cerven 2023

Webova stranka Odhadovany mésiéni pfijem z reklamy v Ké
AC24 335 347,01

Protiproud 133 414,58

Prvni zpravy 69 800,64

Czech Free Press (.cz domain) 68 033,07

Pravy prostor 53 873,59

CZ24 News 36 000

Je vSak nutné zdliraznit, Ze u vétSiny webt vyuzivajicich automatizované reklamy nebyl prijem vyznamny.

Prijmy zavisi na poé¢tu navstév webu a v kontextu Ceské republiky nejsou weby $ifici dezinformace soucasti
mainstreamového medialniho prostredi.

Tabulka 3: Odhadované mési¢ni prijmy z reklam u zbytku web duben—cerven 2023

Webova stranka Odhadovany mésiéni prijem z reklamy v Ké
Pravdivé 22 496,78
Tadesco 22 476
Radio Universum 13 264,29
D-Fens 10 045,41
Alternativni magazin 5753,3
Czech Free Press (.info domain) 5317,85
Skryté pravda 3758,74
Incorrect 3303,96
Suenee 2912,37
Ceské zpravy 2560
Reformy 637,46
Akta X 589,32
Outsider Media 478,25
Vitalitis 245,64
VIP Noviny 110,52

Dostupnost dat o automatickych reklaméach déle odhalila, Ze kromé velkych reklamnich systéma jako
Google Ads jsou to také regionalni spole¢nosti, které védomeé ¢i nevédomeé usnadnuji umisténi reklamy na
problematické weby, coZ generuje zisk jak weblim, tak zprostredkovateli. Mezi tyto zprostiredkovatele patri
Ceska spole¢nost Internet Billboard, polska spole¢nost Vidverto poskytujici videoreklamy (které generuji
vys$i prfijmy neZ tradi¢ni bannerovy format) nebo slovinska spole¢nost Content Exchange ptisobici v jiho-
vychodni Evropé. Zejména u velkych systémd, jako je Google Ads, je problémem obvykle chybéjici kapacita
pro kontrolu vech webovych stranek, na které umistuji reklamy, nespolehlivé pouzivani automatizova-
nych systému detekce k provadeéni téchto kontrol nebo chybéjici znalost mistniho medialniho prostredi,
zejména pri procesu kontroly outsourcingu. Reklamy jsou vSak stale byznys a potencialnim faktorem je
také posunutd linie toho, co je etické. Dalsi pozornost by si zaslouzila role regionalnich facilitatort a jejich
informovanost o problematice.
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Druhym typem reklam, které byly ve vzorku webt identifikovany, jsou neautomatizované reklamy v po-
dobé primé spoluprace s konkrétnimi inzerenty, které v soucasnosti vyuziva 12 z 59 webt. Tyto pripady se
skladaji z dvoustrannych dohod mezi webem a soukromou spole¢nosti o umisténi reklamy znacky na web
vyménou za dohodnutou odménu.* Individualni a netransparentni charakter tohoto typu reklam zptso-
buje, Ze je v téchto pripadech nemozné odhadnout prijmy z reklamy. Dal$im problematickym aspektem
téchto neautomatizovanych reklam je, Ze je zkoumané weby Casto jednoznaéné neoznacuji jako placenou
reklamu nebo jinde na webu radné nedeklaruji placenou spolupraci, coz je vyzadovano legislativou.

TYPOLOGIE BYZNYS MODELU WEBOVYCH STRANEK SiRiCiCH DEZINFORMACE
Pro lepsi pochopenimodu operandi webovych stranek Siticich dezinformace a jejich finan¢nich aspekttina-
vrhlo PSSI kategorizaci jejich byznys modelti. Kategorizace v prvni radé zohlediiuje tematické zaméreni
webu. Ceska dezinformaéni scéna publikuje obsah ve dvou hlavnich oblastech — spole¢ensko-politickych
tématech a tématech zdravi a Zivotniho stylu. Udaje o navitévnosti webti potvrzuji hypotézu, Ze socialné-
-politicka témata jsou pro online publikum obecné atraktivnéjsi a weby Sirici dezinformace o téchto téma-
tech maji vétsi dosah a tedy i spolecenské riziko.

Zadruhé, analyza zdrojli financovani téchto stranek nabizi cenné poznatky o primarnich motivacich jejich
vlastnikli a provozovatelil. Pocet a typy zdroju financovani jsou proto druhou skupinou ukazateld, na nichz
je zaloZena kategorizace PSSI. V souvislosti s tim je tfeba vzit v ivahu schopnost webu generovat prijem
(napft. prostfednictvim reklamy). Tato data vedou k posledni skupiné ukazateld — hodnoceni priméarni
motivace provozovat web, a to ideologické nebo predevsim finané¢ni.

Tabulka 4: Ctyti kategorie byznys modelil

Ideologicka motivace Finanéni motivace
Zdravotni a lifestylova Ezoterici— weby vénujici se primarné zdravotnim a lifestylovym téma- Lééitelé - weby vénujici se primarné zdravotnim
témata tim; zalozené kvuli vnitinimu presvédéeni provozovatele a lifestylovym témattim; zalozené kvuli snaze

generovat zisk, pripadné podporit dalsi vydé-
le¢né aktivity provozovatele (naptiklad e-shop,
poskytovani pfednéasek atd.)

Spoleéensko-politicka Kazatelé - weby vénujici se prevazné spolecensko-politickym téma- Obchodnici - weby vénujici se primarné spole-
témata tim; zaloZené za Géelem $ifeni uréitych ideovych postojl (pFipadné ¢ensko-politickym tématiim; zalozené kvili
propagandy) snaze generovat zisk

Jak je uvedeno v tabulce nize, dominantni kategorii predstavuji weby spadajici do kategorie Kazatelé, tedy
socialné-politicky zamérené weby s primarni ideologickou motivaci (39 webi, 66 % vzorku), coZ je pokra-
Cujici trend z roku 2020. Tretina Kazatellt nevyuziva zadny ze Sesti identifikovanych zdroji financovani a
téch nékolik Kazatelit, kteri vyuzivaji reklamu, je zfidka schopno generovat zisk. Misto toho hraji klicovou
roli pti udrzovanijejich provozu dobrovolné prispévky ¢tenari a spoléhani na loajalni publikum kvili jeho
silnému ztotoznéni s ideologii webu. Nékteré weby, jako napriklad Incorrect, dokazou od svych priznivct
akumulovat finanéni prostredky (55 783,53 K¢ béhem dubna-¢ervna 2023),’ ale ani tyto ¢astky stale nejsou
zvlast vyznamné. Na druhou stranu, jak jiz bylo zminéno, vybirani prispévka probih4 vétsinou netranspa-
rentné a omezuje moznosti jeho financ¢ni analyzy.

4 Prikladem jsou reklamy na internetovou lékarnu NONRX na webu Pravy prostor nebo sekce ,,Partnerstvi“ na Vitalitis.
5 Majitel zaroven vybira penize i pres Patreon a Herohero.
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Tabulka 5: Kategorizace webovych stranek na zakladeé jejich byznys modelu

Ideologicka motivace

Finanéni motivace

Zdravotni
alifestylova témata

Ezoterici
Petra Bostlova, Svédomi naroda

Lécitelé
Alternativni magazin, Cesty k sobé, Pfiznaky transformace,
Resetheus, Sueneé, VEk svétla, Vitalis, WM Magazin, Zdravé
féorum

Spoleéensko-politicka témata

Kazatelé
Aeronet, Akta X, BezPressu, Czech Free Press, D-Fens,
E-republika, Exopolitika, Gloria TV, Incorrect, InfoKuryr,

Obchodnici
AC24, CZ24 News, Casopis Sifra, Ceské zpravy, Otevii svou
mysl, Pravy prostor, Protiproud, Prvni zpravy, VIP Noviny

Knihya, KOB Férum, Réddio Universum, Leva-Net, Michal

a Petr, Narodni Noviny, Na§Tub, Necenzurovana pravda,
Nespokojeny, Nova republika, Novy smér, O ¢em se ml¢i,
Outsider Media, Paralelné, Pokec 24, Pozitivni svét, Pravdive,
Quintus-Sertorius, Reformy, Rodon, Skryta pravda, Stop 5G,
Tadesco, TOP-CZ, Tydenik Ob¢anské Pravo, Vlkovo bloguje,
Zvédavec

Kategorie Obchodnikit zahrnuje devét webli zamérenych na spolecensko-politicka témata s primarnim za-
meérenim na tvorbu zisku. Tato kategorie je pravdépodobné tou nejdtlezitéjsi, jelikoz predstavuje nejvyssi
spolecenské riziko kvili své schopnosti upoutat pozornost, na rozdil od omezeného dosahu témat tykaji-
cich se zdravi a zivotniho stylu, a také schopnosti ispésné generovat zisk.® Tyto webové stranky maji diver-
zifikovany pristup k financovani. Kombinuji vice zdroji prijma, aby nejen udrzely sviij provoz, ale také ge-
nerovaly penize navic. Pro tento icel se reklama ukazuje jako nejucinnéjsi zdroj prijma, ktery tyto webové
stranky snadno vyuzivaji. Casto umistuji deset a vice reklamnich poli na jednu stranku, coZ naznacuje, ze
cili na co nejvétsi prijem.

Podle odhadd PSSI miiZe nejziskovéjsi web AC24 na prijmech z reklamy vydélat az 335 347 K¢ mésic¢né.
Spolu s dal$im Obchodnikem a druhym nejziskovéj$im webem ve vzorku, Protiproud, (vydélek az 133 414,58
K¢ mésic¢né) jsou tyto weby zndmé jako dlouhodobi Siritelé proruskych narativii a byly také v bezprecedent-
nim kroku zablokovany po zahéjeni ruské invaze na Ukrajinu. Vysoké prijmy z reklamy podtrhuji zna¢nou
oblibu a tedy i vliv téchto webi (ktery roste)? a také to, Ze propaganda miiZe byt vynosnym zdrojem penéz.
Mnohé z webti kategorizovanych jako Obchodnici, véetné AC24 a CZ24 News, patri mezi nejnavstévovanéjsi
platformy ve vzorku a pritahuji statisice az miliony navs§tévniki mési¢né (podle online néstroje Similar
Web).

Treti kategorii jsou Lécitelé s deviti weby, které se zaméruji na témata zdravi a zivotniho stylu s primarni
motivaci generovat zisk. jejich spoleénym znakem je vyuzivani vice zdroji financovani nejen k udrzeni
provozu, ale také k vydélavani penéz, pri¢emz hlavnim zdrojem je automatizovana reklama. Dobrovolné
prispévky ¢tenara zlstavaji dileZitou metodou financovani téchto webovych stranek, coz odrazi dilezi-
tost podpory ¢tenard pro jejich finanéni udrzitelnost. Mezi Léciteli je bézné provozovat e-shopy nabizejici
Sperky, krystaly nebo doplnky stravy s idajnymi 1éé¢ivymi schopnostmi nebo vybaveni pro ritudlni aktivi-
ty. Nékteri Lécitelé nabizeji placeny obsah, prodavaji knihy a dalsi tiskoviny nebo nabizeji psani PR ¢lan-
ki k produktiim za finan¢ni odmeénu. Strategické rozmisténi manipulativniho obsahu v kombinaci s po-
uzivanim vice zplsobu generovani zisku podtrhuje jejich primarni finanéni motivaci pred ideologickym
presvédéenim.

Kategorie Ezoterikii ztistava nejméné pocetnou (podobné jako na zac¢atku vyzkumu PSSI v roce 2020) se dvé-
ma webovymi strankami. Ezoterici se vénuji tématlim zdravi a zivotniho stylu, které vzhledem k omezenym

6 Prijmy z reklamy jsou pfimo zavislé na poc¢tu navstév webu.
7 Pocet navstév jednotlivych zkoumanych webovych stranek naleznete v tabulce na konci analyzy.
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zdrojiim prijml naznacuji provoz predevsim z divodu vnitfniho presvédéeni majitele. Jejich jedinym
zdrojem financovani jsou dobrovolné prispévky, které pomahaji pokryt maximalné provozni naklady.

Graf 3: Vliv zkoumanych webt ze seznamu KonS$piratori.sk
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Analyza Ceskych webu $ificich dezinformace odhalila, Ze vétSina téchto web (78 %) vyuziva jeden nebo
vice zdroja prijmt. Mira v jaké se provozovatelé webtli snazi monetizovat sviij obsah ukazuje, Ze ideolo-
gicka motivace neni jedinou hnaci silou téchto webt a ,monetizace strachu” je koncept, ktery by mél byt
soucasti diskuzi o pri¢inach a diisledcich dezinformaci. Na rozdil od kvalitnich médii dodrZujicich Zurnali-
stické a etické standardy, dezinformacni, manipulativni a senzacechtivy obsah snadno pritahne pozornost
a navstévnost webovych stranek, ktera se nasledné da zpenézit. Proto je diilezité v urcitych pripadech po-
vazovat prijem za mozna ne jedinou, ale primarni motivaci provozovat web $irici dezinformace. Podobné
je v takovych pripadech treba prozkoumat demonetizaci jako efektivnéjsi strategii proti dezinformacim

nez pristupy zamérujici se pouze na obsah.

Hlavnimi zdroji financovani jsou od roku 2020 stabilné dobrovolné prispévky ¢tenard a prijmy z reklamy.
Ostatni zdroje slouZi spise jako jejich doplnky. Dobrovolné prispévky ¢tenari prevysujici reklamu jako nej-
Castéji vyuzivany zdroj vSak demonstruji roli loajalniho publika dezinformacniho prostredi, a to zejména
u dlouhodobé fungujicich webti. Tento zdroj predstavuje nejvétsi vyzvu pro pokusy o demonetizaci, pro-
toze tyto prispévky jsou darované védomeé na zakladé osobniho presvédceni. V kazdém pripadé by méli
byt navstévnici téchto webl vedeni k tomu, aby pozadovali vétsi transparentnost ohledné toho, jak jsou
jejich finanéni dary vyuzivany, protoze transparentni dcetnictvi je na webovych strankach, které tyto dary
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prijimaji, stale vzicnym jevem. I v transparentnich pripadech je dilezité, aby darci kontrolovali, zda jsou
jejich penize skute¢né pouzity na deklarovany tcel ,boje za svobodu®, nikoli pro osobni zisk, jak dokladaji
nékteré priklady v této analyze.

Demonetizace mé vsak vétsi potencial v pripadé dezinformacénich kanall, které se spoléhaji na prijmy z re-
klamy, které jsou i nadale vyznamnym zdrojem prijmu. Jejich sesazeni z triinu jako hlavniho zdroje prijmua
slouzi jako dikaz toho, Ze rostouci aktivita riznych stakeholder® pri zvySovani povédomi o rizicich pro
reputaci znac¢ky spojenych s umistovanim reklam na webové stranky znamé sirenim dezinformaci funguje
a objevuji se konkrétni priklady. Tyto aktivity potrebuji podporu, zejména se zamérenim na soukromé spo-
le¢nosti a PR agentury jako velké inzerenty. Eticka reklama by méla byt propagovana jako nedilna soucast
kli¢ovych ukazateld vykonnosti (KPI) v podnikani. Kromé byznysu by se ale nemélo zapominat ani na ve-
rejné subjekty nebo neziskové organizace jako na samotné inzerenty, protoZze jejich reputace se také ¢asto

stava obéti umisténi reklamy v problematickych médiich.

Zasadnim problémem, ktery je stale treba resit, jsou systémy poskytujici automatizovanou reklamu. Je
potreba prosazovat, aby velci globalni poskytovatelé zaméstnavali mistni odborniky, ktefi mohou zajistit
kontroly webovych stranek, na kterych jsou reklamy umistované. Ukazalo se, Ze outsourcing téchto pro-
cest do jinych svétovych regionil nebo ve prospéch automatizovanych systémt ohroZuje reputaci inzeren-
th a etické podnikéani. Vychozim bodem téchto snah v§ak mohou byt regionalni poskytovatelé, kteri také
usnadnuji umisténi reklamy na weby $irici dezinformace, at uz védomeé ¢i nevédomé. Vzdélavani a advoka-
ce mezi témito poskytovateli budou zasadni pro rozvoj demonetizace jako strategie potirani dezinformaci.

Dalsi vyzvou je pouzivani neautomatizovanych reklam, které nicméné poskytuji prostor pro pravni kroky.
Dvoustranné smlouvy o placené reklameé jsou uzavirany mezi zadavateli reklamy a webovymi strankami,
které nedodrzuji Zurnalistické a etické standardy a podobné postradaji fadné dodrzovani zdkond regulu-
jicich reklamu. Chybéjici ¢i nevhodné oznaceni placené inzerce a spolupraci a s tim souvisejici netranspa-
rentni nakladani s osobnimi tidaji navstévnikti webu je potreba resit.

Analyza byznys modelt ceského dezinformacniho prostredi ukazuje, Ze kategorie ideologicky motivova-
nych webt Kazatelit zlistava nejpocetnéjsi, ale druha v poradi je skupina Obchodnikit, kteri maji kromé vy-
sokych ziski i ¢elni pozice co se tyce navstévnosti. Napri¢ vSemi kategoriemi web je navic pozorovatelny
trend stale vice diverzifikované monetizace, tzn. zvySujici se pocet vyuzivanych zdroju financi i rostouci
zisky. Tento problém je mozné resit pomoci vyse uvedenych strategii.

8 Kromé PSSI také napiiklad: spolek NELEZ, Fair Advertising, Asociace spole¢enské odpovédnosti.
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PRILOHA: PREHLED ANALYZOVANYCH WEBOVYCH STRANEK

Pocet sle- Dobrovolné
Pramérny dujicich na prispévky Prodej Placeny

Web Byznys model pocetnavStév  Facebooku Reklama étenadru tiskovin  E-shop obsah Nakladatelstvi
AC24 Obchodnik 1013133 79 000 Ano Ano Ne Ne Ano Ne
Aeronet Kazatel 727 233 2700 Ne Ano Ano Ne Ne Ne
Akta X Kazatel 14 733 1300 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
Alternativni Magazin Lécitel 57533 72 000 Ano Ne Ne Ne Ne Ne
BezPressu Kazatel 11600 9900 Ne Ano Ne Ne Ne Ne
Cesty k sobé Lécitel 90 767 31000 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
Czech Free Press (.cz) Kazatel 323967 11000 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
Czech Free Press
(.info) Kazatel 49933 11 000 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
CZ24 Obchodnik 1800 000 N/A Ano Ano Ne Ne Ne Ne
Casopis Sifra Obchodnik 2167 14 000 Ne Ano Ano Ano Ne Ne
Ceské zpravy Obchodnik 32000 29 000 Ano Ne Ne Ne Ne Ne
D-Fens Kazatel 376 233 1000 Ano Ne Ne Ne Ne Ne
E-republika (.ch) Kazatel 3506 474 Ne Ano Ne Ne Ne Ne
E-republika (.cz) Kazatel 12 533 474 Ne Ano Ne Ne Ne Ne
Exopolitika Kazatel 4433 1100 Ne Ano Ne Ne Ano Ano
Gloria TV Kazatel 3366 667 N/A Ne Ano Ne Ne Ne Ne
Incorrect Kazatel 27533 1200 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
InfoKuryr Kazatel 200 533 869 Ne Ne Ne Ne Ne Ne
Knihya Kazatel 39567 N/A Ano Ne Ne Ne Ne Ano
KOB Férum Kazatel 12 600 N/A Ne Ne Ne Ne Ne Ne
Leva-Net Kazatel 48 933 1000 Ne Ne Ne Ne Ne Ne

Skupina: 4 600
Michal a Petr Kazatel 354133 ¢lent Ne Ano Ne Ne Ne Ne
Narodni Noviny Kazatel 1349 6300 Ne Ne Ne Ne Ne Ne
NasTub Kazatel 20833 N/A Ne Ano Ne Ne Ne Ne
Necenzurovana
pravda Kazatel 128 933 N/A Ne Ne Ne Ne Ne Ne
Nespokojeny Kazatel 9700 370 Ne Ne Ne Ne Ne Ne

Skupina: 1700
Nova republika Kazatel 115 300 ¢lent Ano Ano Ne Ano Ne Ne
Novy smér Kazatel 1219 169 Ano Ne Ne Ne Ne Ne
O ¢em se mléi Kazatel 11233 2200 Ne Ne Ne Ne Ne Ne
Otevti svou mysl Obchodnik 227 567 13 000 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
Outsider Media Kazatel 28133 95 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
Paralelné Kazatel 20333 2000 Ne Ne Ne Ne Ne Ne
Petra Bostlova Ezoterik 72900 N/A Ne Ano Ne Ne Ne Ne
Pokec 24 Kazatel 168 633 N/A Ne Ne Ne Ne Ne Ne
Pozitivni svét Kazatel 7367 636 Ne Ne Ne Ne Ne Ano
Pravdivé Kazatel 66 167 N/A Ano Ne Ne Ne Ne Ne
Pravy prostor Obchodnik 234 233 1400 Ano Ano Ne Ano Ne Ne
Priznaky
transformace Lécitel 25667 57 000 Ne Ano Ne Ne Ano Ne
Protiproud Obchodnik 513133 22000 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
Prvni zpravy Obchodnik 488 800 4200 Ano Ne Ne Ne Ne Ne
Quintus-Sertorius Kazatel 4500 N/A Ne Ne Ne Ne Ne Ne
Radio Universum Kazatel 102 033 47 000 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
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Pocet sle- Dobrovolné

Pramérny dujicich na prispévky Prodej Placeny
Web Byznys model podetnavitév  Facebooku Reklama étenaru tiskovin  E-shop obsah Nakladatelstvi
Reformy Kazatel 11 067 6 600 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
Resetheus Lécitel 2267 6 600 Ne Ano Ne Ano Ne Ano
Rodon Kazatel 24 567 N/A Ne Ne Ne Ne Ne Ano
Skryté pravda Kazatel 41533 1800 Ano Ano Ne Ne Ne Ne

Skupina: 803

Stop 5G Kazatel 12900 élent Ne Ne Ne Ne Ne Ne
Sueneé Lécitel 53933 8100 Ano Ano Ne Ano Ne Ne
Svédomi naroda Ezoterik 5767 20 000 Ne Ano Ne Ano Ne Ne
Tadesco Kazatel 374 600 8000 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
TOP-CZ Kazatel 15200 91 Ano Ano Ne Ne Ne Ne
Tydenik Obcéanské
Pravo Kazatel 3167 258 Ne Ano Ne Ne Ne Ne
Vek svétla Lécitel 3900 9400 Ano Ano Ne Ne Ano Ne
VIP Noviny Obchodnik 8067 1200 Ano Ano Ne Ne Ne Ano
Vitalitis Lécitel 8900 12 000 Ano Ne Ne Ne Ne Ne
Vlkovo bloguje Kazatel 168 533 3300 Ne Ne Ne Ne Ne Ne
WM Magazin Lécitel 6800 922 Ne Ne Ano Ano Ano Ano
Zdravé féorum Lécitel 2400 28 000 Ne Ano Ne Ne Ne Ne
Zvédavec Kazatel 145 633 83 Ne Ano Ne Ne Ne Ne
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