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uvoD

V Unoru tohoto roku byla pfedstavena iniciativa webU, na nichZ se objevuje problematicky obsah
Nelez, kterd radi firmam, jak se vyhnout tomu, aby véetné dezinformaci.? Autofi se také nebudou po-

se jejich reklama objevila na webech Sificich dezin- drobnéji zaobirat obsahem popisovanych webd,
formace a dalsi problematicky obsah.' Nejedna se a to i z toho ddvodu, ze tomuto tématu se vénu-
o ojedinélou aktivitu, ale o projekt pfirozené zapa-  ji napriklad vyzkumnici z Bezpec¢nostniho centra
dajici do kontextu ceské debaty o dezinformacich. Evropské hodnoty* nebo Cesti elfové.’ Studie vy-
Skutecnost, Ze Sifitelé dezinformaci mohou byt ke chazi vyhradné z vefejné dostupnych online zdroj(.
své cinnosti motivovani i zisky z reklamy, se totiz Nelze tedy vyloucit (aviak ani prokazat), Ze nékte-
diskutuje minimalné od roku 2016. Nejedna se na- ré popisované weby mohou byt propojeny jesté
vic o diskuzi omezenou pouze na Ceskou republiku, s dalsimi entitami, které se toto spojeni snazi zakryt,
ale probihajici i v zahranici. a proto je nelze dohledat. Objevovani spojeni toho-

Snaha omezit piijmy web( Sificich dezinforma- to typu vsak nebylo v rdmci pouzitych vyzkumnych
ce vyzaduje pochopeni jejich byznysového modelu. metod mozné a dle nazoru autord ani nespada do
Zplsoby, jakymi tyto weby financuji svou ¢innost jejich kompetenci a predstavuje spise ukol pro in-
zatim nebyly v Ceské republice dostate¢né zma- vestigativni novinare ¢i bezpecnostni slozky statu.
povany, jelikoz hlavni pozornost vyzkumnikd se Studie se skldda z nésledujicich  ¢as-
zamérovala na jejich obsah. Proto si autofi této stu- ti. V prvni kapitole jsou popsany zahrani¢ni
die kladou dva cile. Zaprvé popsat fungovani webl iniciativy upozornujici firmy na financovani webl
Sificich dezinformace a dalsi problematicky obsah Sificich dezinformace a dalsi problematicky ob-
na zdkladé toho, jakym zplsobem vydélavaji pe- sah prostiednictvim reklamy, nékteré pfipady
nize, a navrhnout klasifikaci vychazejici z moznych reakci soukromého sektoru na jejich upozornéni
motivaci jejich provozovatel(. Zadruhé predsta- a dosavadni ¢eska debata o tomto tématu. V dru-
vit iniciativy upozornujici soukromé spole¢nosti na hé kapitole je pozornost vénovana ¢eskym weblm
inzerci na webech Sificich dezinformace a popsat sificim dezinformace a dalsi problematicky obsah.
vnimani tohoto problému u ¢eskych firem na zakla- Vedle popisu jejich byznysového modelu a predsta-
dé dat projektu Fair Advertising.? veni nékterych pfipadl je také navrzena klasifikace,

Autofi povazuji za dllezité jiz v ivodu predeslat, kterda mlize napomoci lepsimu chapani fungovani
¢im se tato studie zabyvat nebude. Tento text nema téchto webd. Treti kapitola se zaméfuje na postoj
ambici zodpovédét otazku, které weby v Ceské Ceskych firem vlci inzerci na webech Sificich dez-
republice $ifi dezinformace. Studie se v tomto ohle- informace a dalsi problematicky obsah, ktery je
du opirad o data slovenského projektu Konspiratori, zmapovan na zakladé zkusenosti z prvnich tii mési-
ktery dle nazoru autor(l ptinesl nejen nejkomplex- cl fungovani iniciativy Fair Advertising.

néjsi, ale také nejtransparentnéji sestaveny seznam

+Nekrmte dezinformacni weby inzerci, vyzyva firmy nova iniciativa Nelez,” Hlidaci Pes (https://hlidacipes.org/nekrmte-dezinformacni-weby-inzer-
ci-vyzyva-firmy-nova-iniciativa-nelez/)

Fair Advertising (http://fairadvertising.cz)
Konspiratori (https://www.konspiratori.sk/)
Kremlin Watch (https://www.kremlinwatch.eu/)

Cesti elfové (https://cesti-elfove.cz/)



JAK VYZKUMNICI, AKTIVISTE A SOUKROME FIRMY

BOJUJi PROTI SIRENi DEZINFORMACI?

Zkusenost ze zahranici: obcanské iniciativy

Podle zjisténi studie britské organizace The Global
Disinformation Index vydélavaji weby Sifici dezinfor-
mace okolo 235 milion0 dolard ro¢né poskytovanim
prostoru pro internetovou reklamu.® Siteni dezinfor-
maci tedy predstavuje vynosny byznys globalniho
rozsahu. Tato skute¢nost vedla jak v Evropé, tak ve
Spojenych statech americkych (USA) ke vzniku fady
iniciativ snazicich se pfijit na zpUsoby, jak omezit pfi-

V USA v reakci na spolecenskou polarizaci po pre-
zidentskych volbach v roce 2016 vznikla aktivisticka
skupina Sleeping Giants. Ta si dala za cil zabranit
tomu, aby se na Sifeni nenavistnych nazor(l a dez-
informaci dalo vydélavat. Skupina se konkrétné
zaméfila na stranku Breitbart News zndmou Sifenim
konspiracnich teorii. Aktivisté Sleeping Giants zaca-
li na Twitteru zverejfiovat printscreeny reklam, které
se na strance Breitbart objevily. Zaroven zadali inze-
renty, aby své reklamy z webu stahli. Jejich iniciativa
byla Uspésna a mezinadrodni korporace jako Kellogg's,
BMW, Visa, Lenovo, HP, Vimeo, Deutsche Telekom
a Uber pfrestaly své reklamy na web Breitbart umis-
tovat. Firmy uvedly, Ze hlavnim ddvodem pro zménu
inzeréni strategie byla snaha podporovat pouze
webové stranky, s nimiz sdileji stejné postoje a hod-
noty.’

Kampar méla na web Breitbart News znac¢ny do-
pad - dva mésice od jejiho spusténi ztratil zna¢nou
¢ast svych piijm0 z reklamy (podle nékterych od-
had(l se mohlo jednat az 0 90 %). V dobé psani této
studie rozhodnuti neinzerovat na webu Breitbart
ucinilo pres 4000 firem. Iniciativa Sleeping Giants
se zatim dale rozviji — jeji ucty na socidlnich médi-
ich sleduji desetitisice lidi® v 11 zemich svéta véetné
Australie nebo Francie.® Aktivisté se také prestali za-
méfovat pouze na web Breibart News. Australska

pobocka iniciativy napfiklad vytvofila webovou
stranku se seznamem webovych stranek obsahuji-
cich problematicky obsah uréenou pro zadavatele
internetové inzerce.

Ve Velké Britanii také v roce 2016 vznikla ini-
ciativa Stop Funding Hate, kterd se snazi omezit
pfijmy web( Sificich dezinformace a nenavist z re-
klamy. Iniciativa byla konkrétné reakci na udajné
antiimigra¢ni  rétoriku, kterd se objevovala
v britskych bulvarnich denicich The Sun, The Daily
Mail a The Daily Express. Aktivisté Stop Funding
Hate spolupracuji s Organizaci spojenych narodu
v ramci jejich program(l snazicich se celit xenofobii
a nendvistnym projeviim na internetu.® Zaroven je
iniciativa ¢lenem organizace Conscious Advertising
Network zaloZené v roce 2019, jejimz cilem je vytvo-
fit nova pravidla pro inzerci, ktera by reflektovala
také fenomén sireni dezinformaci a nenavisti na in-
ternetu. Samotna organizace Conscious Advertising
Network reprezentuje vedouci aktéry britského re-
klamniho pramyslu poskytujici své sluzby pfriblizné
3000 firem."

Dalsi iniciativou snazici se omezit pfijmy webl
Sificich dezinformace z reklamy jsou Konspiratori
fungujici na Slovensku. Tato iniciativa, kterd vznikla
v roce 2016, sestavila seznam ceskych a slovenskych
webU publikujicich problematicky obsah a upozor-
nuje inzerenty, Ze umisténi reklamy na tyto portaly
muze poskodit jejich znacky. BEhem prvniho roku
svého fungovani iniciativa zamezila tomu, aby weby
uvedené na jejich seznamu ziskaly pfijmy ze 17000
reklamnich kampani.? Zakladatelé iniciativy zaroven
akcentuji osvétovou povahu projektu a zddraznuiji,
ze jejich prace pomaha také novinarim, studentim
a Siroké vefejnosti pfi posuzovani dlvéryhodnych
zdroja.

»Tracking US$235 Million in Ads on Disinformation Domains,” Global Disinformation Index (https://disinformationindex.org/2019/08/tracking-us235-mil-

lion-in-ads-on-disinformation-domains/)

»How to Destroy the Business Model of Breitbart and Fake News,” New York Times (https://www.nytimes.com/2017/01/07/opinion/sunday/how-to-de-

stroy-the-business-model-of-breitbart-and-fake-news.html)

Pres 200 tisic lidi na Twitteru a pres 60 tisic lidi na Facebooku

»How a Twitter account convinced 4,000 companies to stop advertising on Breitbart,” Vox (https://www.vox.com/2018/9/3/17813124/sleeping-giants-

-breitbart-advertising-matt-rivitz-kara-swisher-recode-decode-podcast)

10 Stopfundinghate (https://stopfundinghate.info/)

Concious Advertising Network (https://www.consciousadnetwork.com/)

2 ,Projekt Konspiratori.sk zamezil pfijmim dezinformacnich webu ze 17000 kampani,” iDNES (https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/diskutovany-pro-
jekt-konspiratori-sk-zrusil-reklamy-v-17-000-kampanich.A170504_954931_mediahub_imp)



Zkusenost ze zahrani¢i: Reakce soukromych firem
Zvysovani povédomi soukromého sektoru o pro-
blému financovani platforem Sificich dezinformace
a jiny problematicky obsah prostiednictvim rekla-
my je pfirozenou soucasti Sirsi debaty o spolecenské
odpovédnosti firem. V zahranidi je reakce firem na
iniciativy majici za cil vytvofrit zdravéjsi internetové
prostredi zpravidla pozitivni.

Tuto skutecnost nejlépe ilustruje vyrok Keitha
Weedema, byvalého generalniho feditele potravi-
narské firmy Unilever: “Posledni mésice jasné ukazuji,
Ze lidé se zacinaji vice zajimat o vliv digitalizace na bla-
hobyt, demokracii a pravdu jako takovou. Toto neni
néco, co by mohlo byt jen tak smeteno ze stolu nebo
ignorovdno. Mezi spotfebiteli je zdrovern poptdv-
ka po platformdch, které maji pozitivni prinos pro
spolecnost.”™ Unilever se proto zavazal k tomu, Ze jiz
nebude “investovat do online platforem, které vytvd-
fi rozkoly (ve spolec¢nosti)."* Predstavitelé kosmetické
firmy Body Shop zase prohlasili: “VZdy jsme podporo-
vali lidskd prdva - je to &dst naseho zdvazku Enrich Not
Exploit Commitment (Obohacuj se, ale nevykofristuj) -
a kdyz editorskd politika (urcitého webu) neni v souladu
s timto zdvazkem, tak vdzné zvazZujeme, jestli jej bude-
me ddl podporovat.” K ukonceni inzerce na webech
Sificich dezinformace se zavazaly také firmy Kellogg's,
BMW, Visa, Lenovo, HP Inc, Vimeo, Deutsche Telekom
a dalsich vic nez 800 soukromych spolecnosti.'s

Firmy se pfrijetim tohoto zavazku vystavuji urci-
tému riziku, jelikoz platformy, kterym hrozi ztrata
pfijmu z reklamy, se pfirozené brani. Proto neni pre-
kvapivé, Ze nékteré spole¢nosti se rozhodly zménu
svého postoje k internetové inzerci neohlasit verejné.

Kdyz v roce 2016 potravinaiska firma
Kellogg’s ohlasila stazeni reklamy z webu Breitbart
News, jeho provozovatelé zahdjili protiutok.
Breitbart prohlasil, Ze krok spole¢nosti byl ,eskalaci
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vdlky levicdckych firem” a ,zarazeni Breitbart News
na black list americkou spolecnosti jako je Kellogg’s ve
snaze potésit levicové totalitdre predstavuje ostudnou
zbabélost.” \V nasledujicich dvou dnech spadly ak-
cie spole¢nosti Kellogg's o 3,6 procenta. Podle webu
Breitbart bojkot také pfinutil firmu, aby propusti-
la velké mnozstvi svych zaméstnanc(. Na zakladé
téchto skutecnosti sice predstavitelé Breitbart News
tvrdili, Ze véalku proti Kellogg's vyhrali, aviak nasled-
ny vyvoj toto tvrzeni nepotvrzuje. Akcie spole¢nosti
dlouhodobé stoupaji a zmifované propousténi bylo
disledkem dlouhodobé planovanych zmén ve struk-
tufe spolecnosti a nikoli reakci na kampan Breitbart.
Ta naopak paradoxné spise predstavovala dalsi im-
pulz pro debatu o etice internetové reklamy a zvysila
povédomi vefejnosti o iniciativach jako jsou Sleeping
Giants.®®

Podobny pfipad se odehral v Austrdlii, kdyz
kontroverzni moderator Alan Jones ztratil kvili kam-
pani mistni pobocky Sleeping Giants velky pocet
inzerentd. Jones se posléze zaméfil na velkoobchod-
ni spole¢nost Coles, kterd na jeho webu prestala
inzerovat, a vyzval k jejimu bojkotu. Efekt této kam-
pané zatim nelze vyhodnotit. Na internetu se totiz
objevila jak kritika firmy Coles, tak prohlaseni, ktera
jeji krok hodnotila pozitivné.”

Ceska debata o dezinformacich a reklamé

V Ceské republice se diskuze o problematice rekla-
my na webech Sificich dezinformace objevila také.
Nejdrive vsak muselo dojit k samotnému definova-
ni webd, které $ifi dezinformace a jiny problematicky
obsah. K tomu pfispél napfiklad seznam slovenského
aktivisty Juraje Smatany z roku 2015%°, databaze webu
Neovlivni?' nebo studie think-tanku Bezpecnostni
centrum Evropské hodnoty z roku 201622 Zminéné

,One of the world’s largest advertisers threatens to pull its ads from Facebook and Google over toxic content,” Thw Washington Post (https:/www.

washingtonpost.com/news/the-switch/wp/2018/02/12/one-of-the-worlds-largest-advertisers-threatens-to-pull-its-ads-from-facebook-and-google-

-over-toxic-content/)

% viz pozn.13
15

-longer-advertise-in-the-daily)
16

desk-uber-amazon/)
17

breitbart-news-kelloggs-advertising-boycott-alt-right)

+The Body Shop Says It Will No Longer Advertise In The Daily Mail,” Buzzfed (https://www.buzzfeed.com/victoriasanusi/the-body-shop-says-it-will-no-
+Tech companies’ newest cause celebre? Boycott Breitbart,” Cnet (https://www.cnet.com/news/boycott-breitbart-lyft-hewlett-packard-t-mobile-auto-

»Breitbart declares war on Kellogg's after cereal brand pulls advertising from site,” The Guardian (https://www.theguardian.com/media/2016/nov/30/

8 Do Boycotts Work? Why Kellogg Could Get the Last Laugh Over Breitbart News,” Triple Pundit (https://www.triplepundit.com/story/2017/do-boycotts-

-work-why-kellogg-could-get-last-laugh-over-breitbart-news/19756)
19

retail/coles-alan-jones-boycott/)

,The gloves are off: Coles attracts both love and wrath as Alan Jones calls for boycott,” Smart Company (https://www.smartcompany.com.au/industries/

0 42 Ceskych a slovenskych webd, které $ifi ruské 1Zi,” Echo24 (https://echo24.cz/a/isYwV/42-ceskych-a-slovenskych-webu-ktere-siri-ruske-1zi)
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,Databaze proruského obsahu od A-Z,” Neovlini (https://neovlivni.cz/databaze-proruskeho-obsahu-od-a-z/)

2 »Fungovani ¢eskych dezinformacnich a manipulativnich web,” Bezpeénostni centrum Evropského hodnoty (https://www.evropskehodnoty.cz/vy-

zkum/fungovani-ceskych-dezinformacnich-manipulativnich-webu/)



studie viak definovaly weby Sifici dezinformace pri-
marné v kontextu ruskych vlivovych operaci.
PFijmam, které Sifitelé dezinformaci mohou ziska-
vat z reklamy, zacala byt vénovana pozornost v roce
2016. Prvnim impulsem pro debatu o tomto tématu
byl vznik jiz zminované iniciativy Konspiratori, kte-
ra mapovala i ¢eské weby Sifici problematicky obsah.
Druhym dulezitym milnikem byla studie Evropskych
hodnot, ktera identifikovala 75 firem inzeruji-
cich na webech Sificich dezinformace.? Posledni
vyznamnou studii vénovanou tomuto tématu byla
analyza Nadace Open Society Fund Praha publikova-
na v roce 2017. Podle této studie 64 % ze 122 ¢eskych
a slovenskych web( Sificich dezinformace ziskava
penize poskytovanim reklamy. Pfijem téchto webu
autofi odhadli na pfiblizné 2,3 milionu korun mésicné.
Vétsina tohoto zisku méla plynout 10 nej¢tenéjsim
webUlm zafazenym do vyzkumného vzorku.>*
Priblizné ve stejné dobé, kdy se tématu rekla-
my na webech Sificich dezinformace zacali vénovat
vyzkumnici, pfisla i reakce soukromych firem. Mezi
prvni spole¢nosti, které zavazaly k tomu, Ze se jejich
reklama nebude objevovat na webech s problema-
tickym obsahem, patfila jazykova 3kola James Cook
Languages, Ceska spofitelna, T-Mobile, Vodafone
nebo Nestlé.?> Pfed parlamentnimi volbami 2017 se

k tomu, Ze se jejich inzerce nebude objevovat na
webech siticich dezinformace, zavazaly i nékteré po-
litické strany.?

Moznost systémové reakce na problém financo-
vani Siteni dezinformaci prostiednictvim reklamy
se naskytla v srpnu 2018, kdy internetovy vyhleda-
va¢ Seznam (ktery zaroven poskytuje internetovou
reklamu) ohlasil, ze prestane umistovat reklamu
na problematické weby. Spole¢nost vsak od toho-
to zaméru zahy odstoupila, jelikoZ predstavenstvo
o novych pravidlech pro reklamu udajné nevédélo.
Majitel firmy Seznam Ivo Lukacovi¢ toto rozhodnu-
ti vysvétlil obavou z mozné cenzury.?” Nasledné vsak
byla inzerentlim nabidnuta moznost zakazat zobra-
zovani reklam na webech uvedenych na seznamu
iniciativy Konspiratori pfi inzerovani prostfednictvim
reklamniho systému Seznamu Sklik.2®

Problém reklamy na webech Sificich dezinfor-
mace tak nebyl uspokojivé vyfesen, a proto i nadale
pfitahuje pozornost vyzkumnik( a aktivist(. V roce
2019 tak napfiklad vznikla iniciativa Fair Advertising,
kterd bude podrobnéji predstavena ve treti kapitole
této studie. Zacatkem roku 2020 byla téZ spusténa jiz
zminéna iniciativa Nelez, kterd nabizi firmam asisten-
ci ve chvili, kdy se rozhodnou neinzerovat na webech

vy

Siticich dezinformace.

FINANCOVANI WEBU SIRICICH DEZINFORMACE

o vsvs

Klasifikace web Sificich dezinformace

na zakladé zdrojui financovani

Jak jiz bylo zminéno vyse, pro debatu o dezinforma-
cich byla klicova chvile, kdy byli identifikovani jejich
notoricti Sifitelé, k ¢emuz doslo v letech 2015 a 2016.
Seznamy webU Sificich dezinformace sestavené
v téchto letech predstavuji pro vyzkumniky jeden
z hlavnich zdroji dodnes. | pfesto, ze i tato studie
z jednoho z tehdy sestavenych seznamu vychazi, je
si védoma jejich limitd, a to zejména neaktudlnos-
ti a nedostatecné schopnosti popsat a klasifikovat
weby $ifici dezinformace.

23

-dezinfo/)

Autofi proto maji v rdmci této studie ambici ne-
jen seznam iniciativy Konspiratori revidovat, ale také
navrhnout klasifikaci, ktera umozni lepsi orientaci
v ekosystému webl Sificich dezinformace. Doposud
totiz byla pfi sestavovani seznam(l problematickych
webU pozornost vénovana zejména jejich obsa-
hu. Rizné seznamy (i prestoze se do znac¢né miry
prekryvaji) se zaroven lisi v kritériich, které vyzkumnici
povazovali za relevantni. Napfiklad jiz zminéné sou-
hrny publikované mezi lety 2015 a 2016 - tedy seznam
Juraje Smatany, databdze webu Neovlivni a studie
Evropskych hodnot - se zamérovaly zejména na to,

»Reklama na ¢eskych dezinformacnich webech,” Bezpeénostni centrum Evropského hodnoty (https://www.evropskehodnoty.cz/vyzkum/reklama-na-

24 Reklamana konspira¢nich a dezinformacnich webech,” Open Society Fund Praha (https://osf.cz/wp-content/uploads/2017/08/reklama-na-konspirac-

nich-dezinf-webech-web.pdf)
25

ni-weby/)
26

dy-reklamu-nechceme-tvrdi-politici-o-webech-ktere-nahravaji-rusku)
27
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,CS, T-Mobile a Nestlé blokuji dezinformaéni weby,” Mediaguru (https://www.mediaguru.cz/clanky/2016/12/cs-t-mobile-a-nestle-blokuji-dezinformac-
4Politici kon¢i s reklamou na dezinformacnich webech. Rozhovory jim ale mnozi z nich déle poskytuji,” iHNED (https://archiv.ihned.cz/c1-65875680-ta-
»Seznam.cz po nékolika dnech otocil, dezinformacni weby z reklamy nevyradi,” iRozhlas (https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/seznamcz-po-nekoli-

ka-dnech-otocil-dezinformacni-weby-z-reklamy-nevyradi_1708101101_pla)

,Sklik nabidne klientim moznost neinzerovat na webech oznacenych iniciativou Kon3piratori.sk jako dezinformacni,” Sblog (https://blog.seznam.

cz/2018/02/sklik-nabidne-klientum-moznost-neinzerovat-webech-oznacenych-iniciativou-konspiratori-sk-jako-dezinformacni/)



zda dany web vyjadioval postoje konvenujici (pfed-
pokladanym) cildm ruské zahrani¢ni politiky. Tomu
odpovidd i pouzita terminologie pracujici s pojmy jako
Siteni ruskych IZi, ruskd stopa nebo pro-kremelské weby.

V seznamech publikovanych pozdéji se klade di-
raz na jiné aspekty. Seznam iniciativy Konspiratori
(z roku 2016) obsahuje weby se spornym obsah, kte-
ré déli na pét typu - sarlatanské rady, propaganda
(véetné dezinformaci), konspira¢ni teorie, ex-
tremisticky obsah a obsah nenapliujici normy
novinarské etiky.? Iniciativa Konspiratori se snazi se-
znam aktualizovat a reflektuje pfipadnou zménu
v povaze daného webu ¢i vznik novych portal(.3®
Projekt Mapa médii (z roku 2018) pracuje s pojmem
anti-systémové weby, které definuje na zakladé po-
dobnosti publika.3* Weby z této kategorie se posléze
objevuji pod souhrnnym oznacenim anti-systémové
a konspiraéni weby v projektu Atlas konspiraci spus-
téném v roce 2019.32% |niciativa Nelez predstavena
v Unoru 2020 deklarovala ambici klasifikovat dez-
informalni weby na zakladé pfitomnosti narativi
zameérenych proti demokracii.**

Doposud existujici klasifikace se tedy - s vy-
jimkou Mapy médii — zaméruji primdrné na obsah
danych webd, coz umoziiuje pouze binarni klasifikaci.
Jinymi slovy bud web dezinformace (respektive rus-
kou propagandu/sporny obsah nebo konspirace) Sifi
nebo ne. Tato perspektiva viak neumozniuje vnitf-
ni klasifikaci zkoumanych webU, coz limituje hlubsi

pochopeni jejich fungovani. U doposud existujicich

o vy

seznamU se pokusy o vnitini klasifikaci objevuji pou-
ze U iniciativy Konspiradtori pomoci Skaly ukazujici
miru sporného obsahu a studie Evropskych hodnot
rozliSujici tfi kategorie — weby - tvirce dezinforma-
ci, dezinformacni webové platformy a dezinformacni
weby bez viastniho obsahu - agregdtory. Tyto klasifi-
kace se vSak opét soustiedi na obsah a nepfindseji
tedy novou analytickou dimenzi.

Autofi této studie se domnivaiji, Ze zaméfeni se pou-
ze na obsah vede k reduktivnimu chapani ceského
dezinformacniho ekosystému. Proto na nasledujicich
strankach navrhuji a aplikuji klasifikaci, ktera se vedle
obsahu webu opird o zpUsoby, jakym dany portal zis-
kava financni prostiedky. Kritéria pro klasifikaci webu
Sificich dezinformace jsou tedy nasleduijici:

+ Oblast, které se dany web primarné vénu-

je — v ramci studie jsou rozliSovany weby

vénujici se primarné zdravotné-lifestylo-

vym tématlim a weby vénujici se primarné

spolecensko-politickym tématim

+ Motivace k provozovani webu — motivace k pro-
vozovani webu urcena na zékladé pouzivanych
zplsob financovani; klicovymi kritérii pro kla-
sifikaci webU bylo pouzivani Sirsi palety zdrojl
financovani a schopnost generovat relevantni
pfijmy z reklamy; v ramci studie jsou rozlisova-

ny weby, jejichZ provozovatelé jsou motivovani

ideovymi pohnutkami a ty, jejichZ provozo-

vatelé jsou motivovani finan¢nim ziskem

Tabulka 1. - CtyFi typy webdi $ificich dezinformace dle tématiky a motivace

Ideova motivace

Finanéni motivace

Zdravotné-
lifestylovd témata
vhnitfnimu presvédceni provozovatele

Ezoterici — weby vénujici se primarné zdravotnim
a lifestylovym tématdm; zalozené kvl

Lécitelé — weby vénuijici se primarné zdravotnim
a lifestylovym tématdm; zalozené kvili snaze
generovat zisk, pfipadné podpofit dalsi
vydélecné aktivity provozovatele (napfiklad
e-shop, poskytovani prednasek atd.)

Spolecensko-
politickd témata

29
30
31
32
33
34

Viz poznamka 1
35

Kazatelé - weby vénuijici se prevazné spolecensko-
politickym tématlm; zalozené za Ucelem Siteni
urcitych ideovych postoju (pfipadné propagandy)

| z tohoto diivodu se jej autofi rozhodli pouzit jako podklad k této studii

Atlas Konspiraci (http://www.atlaskonspiraci.cz/Hlavn%C3%AD_strana)

Projekt Mapa médii a Atlas konspiraci ma stejné autory

fikaci konkrétnich webd nutny dalsi vyzkum

Obchodhnici - weby vénujici se primarné
spolecensko-politickym tématim;
zalozené kvUli snaze generovat zisk

,Kritérid na zaradenie stranky do databazy,” Konspiratori (https://www.konspiratori.sk/kriteria.php)

+Typologie domacich zpravodajskych web(,” Mapa médii (http://www.mapamedii.cz/mapa/typologie/index.php)

Je nutné podotknout, Ze motivace provozovatell webl Siticich dezinformace ptedstavuji viceméné nezpracované téma, a proto je pro definitivni klasi-



Autofi této studie se domnivaji, ze vyhodou navrze-
né klasifikace neni pouze moznost popsat ekosystém
web( Sificich dezinformace komplexnéji, ale také
schopnost formulovat doporuceni pro zplsob, jak
k nim pfistupovat.

Zaprvé se autofi domnivaji, ze weby S3i-
fici problematicky obsah maji rGznou miru
spolecenské nebezpelnosti. Weby vénujici se pri-
marné spolecensko-politickym tématlm - Kazatelé
a Obchodnici - mohou totiz predstavovat tribunu
pro extrémistické ndazory, posilovat spolecenskou
polarizaci a Sifit zpravy posilujici nenavist k urcitym
spolec¢enskym skupinam nebo propagandu cizich
statd. Tyto skute¢nosti z nich ¢ini potencialni riziko
pro bezpecnost statu a demokraticky systém. Naopak
u webl zamérenych na zdravotné-lifestylova té-
mata je pravdépodobnost, Ze by predstavovaly
bezpecnostni riziko (s vyjimkou specifickych témat
spojenych napfiklad se zdravim), vyrazné nizsi.

Zakladni predpoklad navrzené klasifikace je sku-
tecnost, ze provozovatelé webu Sificich dezinformace
maji rizné motivace. Tyto motivace (a s nimi spojena
ochota ke korekci chovani v informacnim prostoru) se
lisi. U provozovatel(l motivovanych ideové nelze oce-
kavat snadnou zménu presvédceni a tim padem ani
obsahu jejich webu. To vsak samoziejmé neznameng,
Ze pfipadné omezeni jejich pfijmd z reklamy neomezi
i jejich aktivitu. Naopak u provozovatelt motivovanych
finan¢né je mozné ocekavat, ze vyrazné snizeni jejich
ziskl povede i ke zméné chovani ¢ ukonceni byznyso-
vych aktivit spojenych s provozovanim webu Siticich
dezinformace a dalsi problematicky obsah.

Na zakladé téchto uvah autofi tvrdi, Ze hlavni
pozornost iniciativ snazicich se upozorfiovat na pro-
blém reklamy na webech Siticich dezinformace by
méla byt vénovana skupiné Obchodnikd, tedy webu
vénujicich se primarné spolecensko-politickym té-
matlm a motivovanych moznym finan¢nim ziskem.

Financovani webli Siticich dezinformace

Na seznamu iniciativy Konspiratori je uvedeno 161
Ceskych a slovenskych webU, na nichz se objevu-
je sporny obsah r{izného typu. V ramci této studie
jsou dale zkoumdny pouze weby registrované na
Ceskych doménach nebo publikujici prevazné texty
psané v Ceském jazyce. Téch bylo nalezeno celkem
86. Vzhledem k blizkosti obou jazyk( vsak ma vétsi-
na popisovanych web( své publikum i na Slovensku.

Seznam Konspiratori neni zcela aktualni, jelikoz
béhem vyzkumu bylo zjisténo, Ze v soucasné dobé
aktivné publikuje pouze 54 webl pisicich cesky (se-
znam uveden v Pfiloze 1). Pravé tyto weby budou dale
analyzovany a klasifikovany. Dalsich 23 web ze sezna-
mu neni funkénich - jejich doménu nelze najit, slouzi
k jinému ucelu nebo je nabizena k dalsimu vyuziti.
Zbyvajicich 9 web jiz vice nez tfi mésice nepublikova-
lo Zadny text a Ize je tedy oznacit za neaktivni.

Graf 1: Ceské weby ze seznamu Konspiratori dle aktivity
1000 - - -

Aktivni Nefuknéni Neaktivni
U aktivnich webd uvedenych na sezna-
mu  Konspiratori se objevuji rdzné zpUsoby

financovani. Zdaleka nejrozsifenéjsim zpuUsobem
je poskytovani prostoru pro internetovou reklamu,
ktery vyuziva 40 web(. Podle odhadu experta z ob-
lasti marketingu vychazejiciho z navstévnosti webu
a poctu reklamnich slotl na Uvodni strance ceské
weby Sifici dezinformace a dalsi problematicky ob-
sah mési¢né vydélavaji okolo 340000 K¢.3° Témér Ctyfi
pétiny této castky pritom pripada na 7 webd, které jsou
uvedeny v tabulce pod timto odstavcem. Druhym nej-
Castéjsim zplsobem ziskavani prostiedkll na provoz
webUl bylo vybirani pfispévkl od ¢tenard, které pouzi-
va 29 web. | pfestoZe nelze zjistit pfesné pfijmy z této
aktivity, podle dat dostupnych na webech samotnych
se vybrané castky pohybuji v fadech tisich ¢i nizsich de-
sitek tisic korun. Ostatni formy financovani — napfiklad
propojeni s e-shopem nebo nabizeni placeného obsa-
hu - se objevovaly spise vyjimecné.

36 Tato suma vznikla sou¢tem odhadu piijmu z reklamy u 27 webd, u nichz bylo prostfednictvim webu Similar web mozné ziskat data o navstévnosti; vzhledem
k tomu, Ze byl bran v potaz pouze pocet reklamnich poli na tvodni strance daného webu jedna se o konzervativni odhad



Tabulka 2. - Odhadované prijmy z reklamy u nejziskovéjsich webu

Nazev webu

Odhadovany mésic¢ni pfijem z reklamy

Pravy prostor 81900 K¢
AC24 78750 K&
Protiproud 33300 K¢
Cesko aktudlné 26600 K¢
Prvni zpravy 21600 K¢
Lajkit 17 400 K¢
Dulezité24 14 000 K¢

Weby uvedené na seznamu Konspiratori lIze pfi
pouziti dfive predstavené klasifikace vychazejici
z nejcastéji popisovanych témat a motivaci k jejich
provozovani rozdélit nasledovné.

Nejvétsi kategorii webU predstavu-
ji Kazatelé - tedy weby, které se vénuji primarné
spolecensko-politickym tématim a dlouhodobé arti-
kuluji v publikovanych textech jasnou ideovou pozici.
Zéaroven je jejich schopnost generovat pfijmy ome-
zend, jelikoz vyuzivaji pouze omezené spektrum
moznosti pro ziskavani finan¢nich prostfedkl (typic-
ky pfispévky od ¢tendrit) a jejich piijmy z reklamy jsou
kvdli nizké ctenosti (az na nékolik vyjimek) zanedba-
telné. WebU-kazatel( Ize identifikovat 31.

Naopak nejméné zastoupenou kategorii pred-
stavuji Ezoterici soustredici se primarné na témata

Tabulka 3 - Ceské weby ze seznamu Konspirdtori dle typu

Ideologicka motivace

Lifestylova Ezoterici
azdravotnitémata  Aluska

spojena s osobnim rozvojem. Jejich pfijmy jsou po-
dobné nizké jako u predchozi kategorie. Kategorie
webu-ezoteriku je zastoupena jednim webem.

Do kategorie Léciteld vénujicich se primarné
zdravotnim a lifestylovym tématim lze zaradit 13
web(. Tyto weby vedle pfijmu z reklamy vydélavaji
také prostrednictvim publikovani PR clank(, pro-
vozovanim e-shopl a nabizenim dalSich produkt(
(napfiklad pfednasek o zdravém zivotnim stylu nebo
spiritistickych seanci).

WebU-obchodnikd vénujicich se primarné spo-
le¢ensko-politickym tématim a vyuzivajicich vice
zpUsobU financovani bylo identifikovano 9. Témto
weblm se zpravidla také dafilo generovat nezane-
dbatelné zisky z reklamy — celkové jejich pfijmy z této
¢innosti ¢ini pfiblizné 240000 K& mésicné.

Finan¢ni motivace

Lécitelé

Alternativni magazin, Cesty k sobg, Cesko
zdravé, Farma zdravi, Moc védomi, Pro svét,
Pfiznaky transformace, Suenee, Vék svétla,
Vitalis, Vylecté se, VM Magazin, Woman Tiscali

Spolecenska Kazatelé

a politicka témata

Obchodnici

Aeronet, Afinabul blog, Czech Free Press, E-portal, AC24, Bez politické korektnosti, Casopis
E-republika, ERS, EUportal, EUrabia, EUserver,
Exopolitika, Freedom for Europe, FreeGlobe,
Infokuryr, ISSTRAS, Koncepce spole¢né

Sifra, Cesko aktualng, Dilezité24, Lajkit, Pravy
prostor, Prvni zpravy, Vlastenecké noviny

bezpecnosti, Narodni noviny, Nejvice info, Nova
republika, NWOO, Orgonet, Outsidermedia,
Pravdivé, Protiproud, Rukojmi, Skryta pravda,
Sputnik CZ, Stfedoevropan, Svobodné noviny,
Tadesco, Tydenik obc¢anské pravo, Zvédavec

Vliv jednotlivych webu na spolecenskou debatu se
lisi, coz se ukazuje pfi pohledu na jejich navstév-
nost (dle Similar web) a dosah na socidlnich sitich

(dle poctu sledujicich na Facebooku). Naptiklad 14
webl ma méné nez 1000 sledujicich na Facebooku
a jejich navstévnost vzhledem k nizkym



hodnotam nebylo mozné zjistit.3” Jinymi slovy téméf ideové profilace neni pfilis prekvapivé. Dosah popu-

u Ctvrtiny z popisovanych webl lze predpokladat larnéjsich webl ukazuje graf pod timto odstavcem,
margindlni dopad na spolecenskou debatu dany za-  z néhoz mimo jiné vyplyva, ze jedinym webem ma-
nedbatelnym poctem ¢tendfd. Do této skupiny patfi jicim v lednu 2020 vice neZ milion navstév mési¢né je
i polovina web(l-Kazatel(, coz v kontextu jejich uzké Sputnik CZ.38

Graf 2: Vliv webd uvedenych na seznamu Konspiratori.sk

| | &
X . S
2000000 - - . o @
: : : &
1000000 —: - - v - oo e e e e €
<& : . & ®
Q .
s & o
by ¥
([
$$
500000 - - N
< N $
Q'
8 & ® R N
S N & < < &
$ & & (] «F
‘g ¥ & . .
S ) &
S I*“ W & S
[ ) \\$ 42’60 N
o‘%& oé
A N
< °
: : .s$°
. . S 'S
200000— - e g ERRTRRERRIRE S p é;;\\f“.........@g& ....................
. ‘2590 § {\\6\&
. ) FEORS
;*&& [ ) 5 Q,’\(\’?:\é&
N
& o > & <& N
S{g\ @?‘ Qé' <$\ &k\ . ((@z .
¥ & S &8 > LR
] (o ® a° L : & \\\(\*‘
o ° ° &
100000 —{- @ oo S e
SN < &£
R N\
't{bc &\q'*\é [ ) %{gz\})
%@«\ cq«z, .
NI <
SF o 8 S
SF & & E S
K & & R e :
I ® ® |
1000 10000 100000
Pocet sledujicich na Facebooku @ Kazatel
@ Léctel
@ Obchodnik
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do kategorie Obchodnici provozovatelé jsou motivovani moznosti vydél-
V rdmci této kapitoly jsou popsany weby spadaji- ku. Dle nazoru autorl by pravé témto webl mély

ci do kategorie Obchodnici - tedy ty, které se vénuji

37 7 dat Similar web bylo mozné vycist pouze, jak si stoji ve srovnani s jinymi ceskymi weby

38 Pro srovnani navitévnost vybranych zpravodajskych webl pohybujicich se mimo medialni mainstream (kategorie Ndzorové deniky ve vyse zmirova-
ném projektu Mapa médii) byla v lednu 2020 nasledujici - Britské listy (360000 navstév), Echo24 (3500000 navstév), A2larm (530 000 navstév), Forum24
(2650000 navstév), Denik referendum (210000 navstév)

n
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iniciativy snazici se omezit pfijmy webu z reklamy vé-
novat nejvétsi pozornost.

AC24 a Lajkit

Weby AC24 (zalozeny v roce 2011) a Lajkit (zalozeny
v roce 2015)* spojuje osoba Ondreje Gersla. Pan Gersl

provozuje také web Taktosorry* a ziejmé i faceboo-
kovou stranku (jiz zaniklého) ¢asopisu Védomi, jehoz
byl 3éfredaktorem a ktery sdili vyhradné texty z uve-
denych web(. Mimo provozovani zminénych webu
byl jednim ze zakladatel(i Asociace nezavislych médii,
kterd sdruzovala rozli¢né weby Sifici dezinformace.*
Pan Gersl provozovani svych web(l chape jako medi-
alni podnikani, jelikoz dle jeho nazoru jsou (zde) lidé,
ktefi chtéji tento druh informaci, a tak jim je ddvdme.*
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Casopis Sifra

Web Casopisu Sifra uréeného pro ty, ktefi ¢tou mezi Fdd-
ky slouzi k propagaci tisténého mési¢niku. Casopis je
vydavan spolkem Sifra Media Klub, jehoz predsedou je
Milan Vidlak*® Tento byvaly redaktor Lidovych novin
a Mladé fronty Dnes zaloZil spolek v roce roku 2016, poté
co opustil misto séfredaktora c¢asopisu Védomi, jehoz

39 Lajkit.cz, Whois (https://www.whois.com/whois/lajkit.cz)

40 Taktotsorry, Whois (https://www.whois.com/whois/taktosorry.cz)

Podnikani pana Gersla probiha pod hlavickou
spole¢nosti s ru¢enim omezenym AC24, kterd se
podle obchodniho rejstfiku zabyva vyrobou, ob-
chodem a sluzbami neuvedenymi v pfilohach 1 az
3 zivnostenského zdakona, zalozené v roce 2011.%
Jednatelkou spolec¢nosti je také Katefina Schleifer,
ktera zaroven podnikd v kosmetice a vlastni firmu
VOONO.* Jeji uspésné podnikani v minulosti pfitah-
lo i pozornost novinar(.*

Weby pana Gersla ziskavaji prostredky z poskyto-
vani reklamy a z pispévkl od ¢tenai(l. Podle odhadli
mohou weby AC24 a Lajkit z internetové reklamy zis-
kat mési¢né okolo 95000 K¢. Podle udajl z roku 2017
Cisty obrat spole¢nosti AC24 dosahoval témér 3,7 mi-
lionu korun a firma vykazala zisk ve vys3i 512000 K&.

VOONO s.r.o.

—woo..lednatel

Katefina Schleifer

vydavg_t(_gl

/

Casopis Védomi

provozovatelem byl Ondiej Gerdl spojeny s webem
AC24.% Podle rejstiiku je cilem spolku mimo jiné si-
feni nezavislych a kvalitnich informaci a inspirativnich
témat, kterd v komercnich médiich nemaji potrebny pro-
stor. Daldimi zakladajicimi ¢leny spolku byla Dagmar
Rzickova a Ondfrej Krejci.>®

a0 ¢asopisu Védomi,” Casopis Védomi (http://vedomi.cz/o-casopisu-vedomi/)
42 sdruzeni Asociace nezévislych médii - prohlaseni zakladatell,” Sdruzeni Asociace nezévislych médii (http://www.nezavislamedia.cz/sdruzeni-asocia-

ce-nezavislych-medii-prohlaseni-zakladatelu/)

43 ,How to build a disinformation business,” Coda (https://codastory.com/disinformation/how-to-build-a-disinformation-business/?fbclid=IwAROAMr3wJ-

RDS3RoMdZ3kZZ5nyMnVeFDtOToq709HcZLISFP51LjG8xTru80)

44 AC24sro0, Vypis z obchodniho rejstiiku (https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=866192 & typ=UPLNY)

45 VOONO .10, Vypis z obchodniho rejstiiku (https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=934846 & typ=UPLNY)
46 ,Bio ji bavi. Mileniélka z Ostravy ve 25 letech vyrabi tuny pfirodnich barev na vlasy VOONO,"” Busines Animalss (http://www.businessanimals.cz/ba/clan-

ky/katerina-schleifer/)
4;

S

AC24 s.r.0., Sbirka listin (https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-firma?subjektld=866192)

48 Sifra Media Klub, Vypis ze spolkového rejsttiku (https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=923420 & typ=UPLNY)

49 vidlak pfichazi s vlastnim ¢asopisem Sifra,” Mediak.cz (https://www.mediar.cz/vidlak-prichazi-s-vlastnim-casopisem-sifra/)

50 Sifra Media Klub, Sbirka listin (https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-detail?dokument=42295586 & subjektld=923420 & spis=1013120)



Web Casopisu Sifra je financovan zisky z vydava-
ni mési¢nika, prispévky od ¢tenaill a provozovanim
e-shopu, kde jsou k dostani naptiklad minuld cis-

la ¢asopisu, knihy a pfistroje firmy Somavedic, které

Easopis Védomi ) - 2LY2LL SEIEAAKION (ritan Vidlak

o v

Dagmar Ruzickova

Cesko Aktualné

Web Cesko aktudlné, ktery tvrdi, Ze je alternativnim zpra-
vodajstvim bez cenzury, vznikl v roce 20155 Vlastnikem
domény webu je slovenska spolecnost s ru¢enim ome-
zenym MELMAK, kterou vlastni Stanislav Makovicky.*
Predmétem podnikdni této firmy, zaloZzené v roce
2016, jsou podle obchodniho rejstfiku Reklamni

@tanislav Makovicky)

Y St

Pravy prostor

Nezdvisly internetovy denik Pravy prostor vzni-
kl v roce 2012.%¢ Vlastnikem domény je Karel K¥iz
st., ktery je zaroven jednim z jednatell spole¢-
nosti s ru¢enim omezenym Pravy prostor média.
Druhym jednatelem je jeho pfibuzny - Karel Kfiz
ml. Tato spole¢nost, kterd vznikla v roce 2016, se po-
dle vypisu z obchodniho rejstfiku zabyva vyrobou,

51 Cesko aktualné (https://ceskoaktualne.cz/)

52
53
54

55 Viz pozn. 51

56 Pravy prostor (https://pravyprostor.cz/o-projektu/)

57

58 Voxpopuli (https://voxpopuliblog.cz/)

59

MELMAK s.r.o.

Megazprévy, Whois (https://www.nic.cz/whois/domain/megazpravy.cz/)

Udajné omezuji elektrosmog v ovzdusi. Vyrobky fir-
my Somavedic jsou inzerovany i na jinych webech
Sificich dezinformace.

Casopis Sifra

\
\SPte
395 2%
% e
Sifra Media Klub
- S
e ~S8%
kel ey
¢ <%,

Ondrej Krej¢i

a marketingové sluzby a Prizkum trhu a vefejného mi-
néni.® Firma MELMAK je také vlastnikem domény webu
Megazpravy.>*

Web Cesko aktualné deklaruje, Ze je Ziven pouze
z reklam.>> Podle odhadt si poskytovanim interneto-
vé reklamy mUze web mési¢né vydélat okolo 26 000
Ke.

Cesko Aktualné

N7
~8,
Wi,
o
e
2,

Megazpravy

obchodem a sluzbami neuvedenymi v pfilohach 1az
3 Zivnostenského zakona. ¥ Spole¢nost Pravy prostor
média je také vlastnikem domény webu Voxpopuli -
Svobodného nezdvislého blogu pro vsechny politické
i spolecenské ndzory.5® Oba Kfizové dfive plsobili ve
spolecnosti s ru¢enim omezenym Coorex Mart, kterd
je nyni v exekuci.*® Pravy prostor deklaruje, Ze spolu-
pracuje i s dalSimi weby a iniciativami (véetné webu

Cesko aktualné, CZ.NIC (https://www.nic.cz/whois/domain/ceskoaktualne.cz/)

MELMAK s.r.0., Obchodni register na internete, Ministerstvo SpravedInosti Slovenské republiky (http://www.orsr.sk/vypis.asp?ID=357430 & SID=7 & P=1)

Pravy Prostor Média s.r.o.; Vypis z obchodniho rejstiiku (https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=928317 & typ=UPLNY)

Coorex Mart; UpIny vypis z obchodniho rejsttiku (https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=18644 & typ=UPLNY)
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Eurabia, ktery je také zndm Sifenim dezinformaci), za spokojené inzerenty®), pfispévky od &tendrl (mé-

ale forma této spoluprace neni jasna.s sicné web cili na ¢astku okolo 40000 K¢) a také
Provozovatelé webu Pravy prostor ziskavaji z e-shopu Politicon, kde jsou prodavany reklamni

prostiedky z poskytovani reklamy (na webu je do- predméty propagujici web.®? Mési¢ni prijmy webu

konce uvedeno 15 konkrétnich firem oznacenych z reklamy byly odhadnuty pfiblizné na 82000 K¢.

Coorex Mart

ot g,
‘‘‘‘ {8%harey ;e.t\?ﬁ‘—e—\""/‘
o B T
&R Ty,

q\(f‘—é}\' g : :% ; \(‘9@{
Dulezité24 Tato firma zvitézila ve vefejné zakazce na vytvoreni
Web Dlezité24, ktery podle svych slov pfinasi aktu- loga méstské ¢asti Praha 3.6
dIni informace bez hranic, vznikl v roce 2018. Na webu Texty webu DulezZité24 jsou casto sdileny na
neni uveden zadny redaktor a ¢lanky nejsou pode- facebookovém profilu webu AC24. Lze tedy pfed-
psany. Vlastnikem domény je Tomas Frantik.5®* Pan pokladat propojeni mezi provozovateli téchto webu.
Frantik kandidoval v roce 2014 za stranu Svobodnych Web Dulezité24 ziskava pfijmy z reklamy. Podle od-
v komunalnich volbach v Tiebi¢i.®* Firma Jakub Vanék hadl si timto zplsobem mésicné mize vydélat

Studio vytvarejici webové stranky a graficky design okolo 14000 K¢.
uvadi pana Frantika jako svého spolupracovnika.s

zadavatel zakazky logo

méstské Gasti Praha 3 Jakub Vanék spolupracovnik vlastnik domény.
Méstské €ast Praha 3 > P bbbl Tomas Frantik )--------==-----==--=----moo- Dalezité24
(Westsks gt prana3) Studio (Durezteza)

Prvni zpravy jsou Radomir Pekarek a Jan Holoubek. Pan Pekarek
Provozovatelem webu Prvni zpravy je spole¢nost je aktivni v daldich 10 spole¢nostech mezi néz pa-
s ru¢enim omezenym Easy Communications zalo- tfi nékolik bytovych druzstev, ASTRO CAPITAL,
zend v roce 2011. Predmétem podnikani spole¢nosti OCTANTIS, Eurovize, Ustav vyzkumu a komunikace,
je vyroba, obchod a sluzby neuvedené v pfilohach 1 Regionalni novinky, SPORT ONLINE MEDIA, PLAY NET
az 3 zivnostenského zdkona a prondjem nemovitos- nebo Klinika zdravi.®® Radomir Pekérek se v roce 2009
ti, byt a nebytovych prostor.” Jednateli spole¢nosti neuspésné uchazel o pozici generdiniho feditele

60 Spolupracujeme; Pravy prostor (https://pravyprostor.cz/spolupracujeme/)

8 Inzerce, Pravy prostor (https://pravyprostor.cz/inzerce/)

62 politicon (https://www.politicon.cz/)

63 DT24, Whois (https://www.whois.com/whois/dt24.cz)

64 Dezinformacnia Smejdsky web zpravy dt24, Manipulatofi (https://manipulatori.cz/dezinformacni-a-smejdsky-web-zpravy-dt24-cz/)

65 Ochrana osobnich udaju a soukromi, Jakub Vanék studio (https://jakub-vanek.cz/gdpr/)

66 Prahu3nové prezentuji tii ¢arky, lidem vadi vysoka cena loga,” iDNES (https://www.idnes.cz/praha/zpravy/logo-praha-3-novy-vizual-identita-tri-car-
ky-jakub-vanek-studio.A200116_526920_praha-zpravy_rsr)
Easy Communications; Vypis z obchodniho rejstiiku (https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=395606 & typ=UPLNY)

Radomir Pekérek; Podnikatel.cz (https://www.podnikatel.cz/rejstrik/osoby/radomir-pekarek-22732/)



Ceské televize® a v roce 2018 zasedal v poroté roz-
hodujici o udéleni Krameriovy ceny. Ta je udélovana
Asociaci nezavislych médii, v niz jsou zastoupeny
provozovatelé web Sificich dezinformace a jednim
z jejich zakladatel( byl Ondiej Gersl provozujici web
AC24.7° Jan Holoubek je jednim z vlastnikl spolec-
nosti OUR MEDIA a séfredaktorem webu Parlamentni
listy.”* Spole¢niky firmy Easy Communications jsou
Jan Fulin a spole¢nost OUR MEDIA, ktera vlastni

také web Parlamentni listy. Spole¢nost OUR MEDIA
na webu Parlamentni listy uvadi, Ze na obsah webu
Prvni zpravy nema vliv.

Provozovatelé webu Prvni zpravy ziskdvaji pfi-
jmy z poskytovani prostoru pro reklamu, coz podle
odhadid vynese pfiblizné 21000 K& mési¢né. Podle
posledni dostupné Ucetni zpravy z roku 2016 skonci-

lo hospodareni firmy Easy Communications ve ztraté
261000 Ke.”
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Vlastenecké noviny a Bez politické korektnosti

Za weby Vlastenecké noviny (publikujicim od roku
2012) a Bez politické korektnosti (publikujicim od
roku 2013) stoji Radek Velicka, ktery je jejich 3$éf-
redaktorem. Sam Velicka oznacuje Vlastenecké
noviny za konzervativni denik bez politické korektnos-
ti. > Majitelem domén obou webl je zapsany spolek
CentrdIni informacni agentura zaloZeny v roce 2013.
Pravé Velicka je feditelem tohoto spolku, ktery se
dle Udaji z obchodniho rejstiiku zabyva monito-
rovanim informaci, zpracovanim zpravodajskych

a publicistickych vystup(, Sifenim osvéty, poskyto-
vanim obecné prospésnych sluzeb a nakladatelskou

a vydavatelskou cinnosti. ™ Spolek, ktery se do roku

2018 jmenoval Alfa libera, v roce 2015 vzal pod sva

69

kreditovat-volbu-sefa-televize/)
70

7

S

72 shirka listin; Easy Communications (https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-deta

73 Osobni stranky Radka Veli¢ky (https://radek-velicka.cz/?page_id=213)

74
75
76
77

Ceska expedice (https://www.cexpedice.cz/)
78

kfidla (dnes jiz nefungujici) weby znamé Ssifenim
dezinformaci Stalo-se a Nekorektni TV.”> Podle zapi-
su schiize z roku 2018 byly vedle Veli¢ky ¢leny spolku
také Veronika Petr(i a Eduard Pchalek. Jako pofizova-
telka zapisu je uvedena Sona Benesova.”

Centrélni informacni agentura provozuje nakla-
datelstvi Ceska expedice (zalozené v roce 2011 jako
obcanské sdruzeni), které ve svém e-shopu nabizi
pét knih (z nichz ¢tyfi napsal pravé Velicka).”” Podle
zapisu jednani z roku 2016 jsou vedle Velicky cle-
ny spolku Veronika Petr( a Eduard Pchalek. V roce
2019 Velicka rezignoval na funkci predsedy spolku.”
Velicka je zaroven predsedou spolku Krameriova
Ceska expedice (zalozeného v roce 2012 jako ob-
Canské sdruzeni), jehoZz ¢leny jsou podle zépisu

,CT vini server Prvnizpravy.cz ze snahy zdiskreditovat volbu $éfa televize”; MediaF (https://www.mediar.cz/ct-vini-server-prvnizpravy-cz-ze-snahy-zdis-

,Piibuzni Jana Kuciaka nepfevezmou Krameriovu cenu. V poFadajici asociaci jsou i zéstupci dezinformaénich webd”; CT24 (https:/ct24.ceskatelevize.cz/
domaci/2516638-pribuzni-jana-kuciaka-neprevezmou-krameriovu-cenu-v-poradajici-asociaci-jsou-i)

Kontakty; Parlamentni listy (https://www.parlamentnilisty.cz/redakce/redakce/)

il’”dokument=50098583 & subjektld=395606 & spis=257009)

Centrélniinformacni agentura, Vypis ze spolkového rejstiiku (https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=822421 & typ=UPLNY)
Stalo-se, Web archive (https://web.archive.org/web/20150501000000*/stalo-se.cz)

Centrélni informacni agentura, Sbirka listin (https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-firma?subjektld=822421)

Ceska expedice, Shirka listiny (https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-firma?subjektld=821279)
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podle odhadu pohybuji pouze okolo 5000 K¢ mé-
sicné. Jak uved| sdm Radek Veli¢ka v roce 2015: “Po
zaloZeni Vlasteneckych noviny vydavatele Alfa libera,
jsme tak provozovali celkem tii weby, které poskytovaly
zpravodayjsky servis. Vzhledem tomu, Ze jsme plné zdvis-
Ii jen na pfijmech z reklamy, tak to byl velky luxus.”°

ze ¢&lenské schlize z roku 2018 také Veronika Petr(
a Eduard Pchalek.”

Provozovatelé web(i Bez politické korekt-
nosti a Vlastenecké noviny ziskavaji pfijmy
z reklamy, pfispévkd od Ctenafd a e-shopu. Prijmy
z reklamy pfitom hraji klicovou roli, i pfestoze se

(Nakladatelstvi Ceska expedice) Vlastenecké noviny G(rameriova Ceska expedica
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Bez politické korektnosti

7% Krameriova Ceska expedice, Sbirka listin (https:/or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-firma?subjektld=821856)
80 Stalo-se, Web archive (https://web.archive.org/web/20160805234324/http:/www.stalo-se.cz/?p=74827)



REKLAMA NA WEBECH SiRiCiCH DEZINFORMACE A CESKE

FIRMY: ZKUSENOST FAIR ADVERTISING

Iniciativa Fair Advertising vznikla na hackathonu Jak
posilit svobodnou a demokratickou spole¢nost?, ktery
zorganizoval Institut pro politiku a spole¢nost spolu
s Nadaci Friedricha Naumanna pro svobodu v fijnu
2019.8

Cilem projektu je upozorfovat firmy i verejnost
na to, ze jednim ze zdroji financovani web Sificich
dezinformace mohou byt i pfijmy z poskytovani pro-
storu pro internetovou reklamu. Na téchto webech
se pfitom m(Ze objevovat i inzerce firem, které se
v jinych ohledech snazi chovat spole¢ensky odpo-
védné. Reklama totiz byva umistovana na webové
stranky s ohledem na jejich tematicky obsah a profil
uzivatele. Samotné firmy se tak ¢asto o tom, kde vsu-
de se objevuiji jejich reklamy, nedozvédi.

Hlavni komunikac¢ni platformou iniciativy je
twitterovy Ucet AdvertiseFAIR®2 na kterém jsou pra-
videlné zvefejriovany screenshoty pripadd, kdy se na
webech Sificich dezinformace objevi inzerce soukro-
mych spolec¢nosti. Zaroven jsou firmy v prispévcich
oznacovany, aby mély moznost se k danému pfipadu
vyjadrit. Tento pfistup umoznuje komunikaci mezi
tymem Fair Advertising, vefejnosti a inzerujicimi fir-
mami. Samotnou identifikaci problematickych webu
se iniciativa nezabyva a spoléhd se na seznam webl
sestaveny slovenskou iniciativou Konspiratori.

Od svého vzniku (12. fijna 2019) do konce led-
na 2020 upozornil projekt na skute¢nost, Ze se jejich
inzerce objevuje na webech Sificich dezinformace,
129 firem. Na upozornéni reagovalo 25 firem (tedy
méné nez 20 % oslovenych). Drtiva vétsina reakci
byla pozitivni, jelikoz firmy pfislibily stazeni reklamy
¢i prezkoumani jejiho zadani. Objevila se viak také
tvrzeni, dle nichz firma neni schopna kontrolovat,
kde se jeji reklama objevi. Reakce jednotlivych oslo-
venych firem jsou shrnuty v Pfiloze 2.

81
kathon/)

82 Twitter Fair Advertising (https://twitter.com/AdvertiseFAIR)

Graf 3: Reakce oslovenych firem

104
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50

StaZenireklamy  Turdi, Ze nejsou schopni
nebo predani umisténi reklamy
k feseni ovlivnit

Z relativné nizkého poctu reakci oslovenych firem
Ize soudit, Ze si problém a rizik spojenych s financo-
vanim web0 Sificich dezinformace prostfednictvim
reklamy zatim nejsou pfilis védomy. Tento nedosta-
tek zajmu je relativné prekvapivy, jelikoz v nékterych
pfipadech se reklama m{ze objevit i vedle ¢lanku,
ktery svym vyznénim poskozuje vyrobky firmy nebo
jeji dobré jméno.

Raiffeisenbank napftiklad doprovodila ¢lanek s ti-
tulkem ,Evropa je nyni tolik slabd, Ze by ji Cina klidné
mohla koupit” reklamnim bannerem s velkym tlacit-
kem ,TO CHC/“# V jiném pfipadé telefonni operator
02 propagoval novy balicek 6 GB dat hned vedle
¢lanku s titulkem ,Odhaleni, Ze 5G je Gtocnou zbrani”8
A spolecnost Astratex patfici do koncernu Agrofert
inzerovala své produkty vedle ¢lanku naznacujiciho,
ze jmenovani ministryné muslimského vyznani maze
vést ke konci Rakouska.®

Umistovani reklamy na webech Sificich dez-
informace neni problémem pouze u firem. Do
podobné situace se dostavaji i neziskové organizace
nebo statni instituce. Jednou z organizaci, ktera in-
zerovala na problematickém webu byl i détsky fond
OSN UNICEF, ktery na upozornéni Fair Advertising
reagoval a pfislibil, Ze reklamu stadhne.®s Na webech
Sificich dezinformace se objevily také reklamy na
Festival demokracie 2019 pofadany organizaci
Forum 2000, organizaci zaméfenou na léc¢bu slepoty

Hackathon: Jak posilit svobodnou a demokratickou spolec¢nost, Institut pro politiku a spolecnost (https://www.politikaspolecnost.cz/aktualne/hac-

83 Twitter AdvertiseFair (https://twitter.com/AdvertiseFAIR/status/1185451442418716672)

84 Twitter AdvertiseFair (https://twitter.com/AdvertiseFAIR/status/1203627180598743042)
85 Twitter AdvertiseFair (https://twitter.com/AdvertiseFAIR/status/1219193137446445056)
86 Twitter AdvertiseFair (https:/twitter.com/AdvertiseFAIR/status/1186545297410924545)
87 Twitter AdvertiseFair (https://twitter.com/AdvertiseFAIR/status/1184049144870178817)
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v nejméné rozvinutych zemich Svétlo pro svét®
nebo Karlovarsky kraj®, jehoz inzerce se objevila ve-
dle ¢lanku o tom, Ze odpaleni amerického jaderného

arzendlu je zavislé na 40 let staré vypocetni technice.
Tyto entity vSak na upozornéni tymu Fair Advertising

nereagovaly.

88 Twitter AdvertiseFair (https://twitter.com/AdvertiseFAIR/status/1187296405620215808)
89 Twitter AdvertiseFair (https://twitter.com/AdvertiseFAIR/status/1189103508127125504)



ZAVER

Vzhledem k tomu, ze v Ceské republice se vede re-
lativné intenzivni debata o dezinformacich, neni
pfekvapenim, ze v minulosti jiz byla pozornost véno-
vana i pfijmdm, které jejich Sifitelé mohou ziskavat
z internetové reklamy. Stejné tak jiz byly v minulos-
ti navrzeny mechanismy, které mohou tyto pfijmy
omezit. Tato studie viak ukazala, Ze Sifitelé dezinfor-
maci ke svému financovani pouzivaji rizné zpUsoby,
a i jejich prijmy z reklamy zUstavaji nezanedbatelné.
Na zakladé zjisténi této analyzy se proto autofi nyni
pokusi navrhnout Ctyfi teze, kterymi hodlaji pfispét
do ceské debaty o dezinformacich.

Zaprvé je otazkou, nakolik se - jak konkrét-
né v piipadném omezovani reklamy, tak ve
vyzkumu tématiky obecné - osvédcuji rozli¢né
seznamy web Sificich dezinformace. | seznam inici-
ativy Konspiratori se totiz ukazal jako nedostatecné
aktualni, jelikoz témér ¢tvrtina webl na ném uvede-
nych jiz neni funkéni. Je pravdou, Ze seznamy webu
Sificich dezinformace predstavuji dllezity rdmec pro
celou ¢eskou debatu o tomto tématu, a proto je ne-
Ize zcela zavrhnout. Je v3ak nutné mit pochopeni
pro kontext, v némz vznikly, metodologii, kterou je-
jich autofi pouzili, a byt si védom toho, Ze v rychle
se vyvijejicim internetovém prostfedi jejich data za-
stardvaji. Zaroven je spojeni problému dezinformaci
pouze s Uzkou skupinou internetovych portal( zava-
déjici, jelikoZ nebere v potaz vyvoj na ceské medidlni
scéné, ktery s sebou pfindsi také moznost zneuziti
mainstreamovych médii ze strany jejich vlastnikd.

Na kritickou reflexi seznamt web Sificich dezin-
formace navazuje druhy postfeh vénovany zpUsobu,
jak s nimi pracovat v budoucnu. Tato studie se o ino-
vativni pfistup pokousela ve chvili, kdy se na weby,
na nichz se objevuji dezinformace, snazila nahlizet
nejen z hlediska obsahu, ale také na zakladé zpUso-
bd, jakymi se snazi ziskat finan¢ni prostfedky. Tato

perspektiva umoznila ur¢it motivaci jejich provo-
zovatel(. Jak jiz bylo zminéno, samotna klasifikace
i zafazeni jednotlivych webl je otazkou dalsi disku-
ze a vyzkumu. | pfesto se autofi domnivaji, Ze jejich
snaha pridat pfi popisu webl Sificich dezinforma-
ce novou dimenzi, mlze byt inspirativni pro dalsi
debatu o fungovani ¢eského dezinformacniho eko-
systému.

Zatfeti studie ukazala, ze — bez ohledu na motiva-
Ci jejich provozovatell — poskytovanim internetové
reklamy ziskava financni prostfedky vétsina ceskych
webu Sificich dezinformace. Proto je na misté ocenit
aktivity obcanskych iniciativ, které se touto proble-
matikou zabyvaji. Na druhou stranu je vsak tfeba si
byt védom omezeného vlivu redukce ptijml z re-
klamy na fungovani webl Sificich dezinformace.
Vétsina jejich provozovatell je totiz motivovana ide-
ové a vyuzivaji i dalsi zdroje financovani (zejména
pfispévky od ¢tendr(l). Omezeni reklam na webech
Sificich dezinformace tedy zfejmé nepovede k vyraz-
nému naruseni fungovani ¢eského dezinformacniho
ekosystému, ale i presto predstavuje dllezity symbo-
licky krok ze strany soukromych spolec¢nosti.

Krok, ktery je o to potfebnéjsi, Ze - soudé podle
relativné nizkého poctu reakci na upozornéni ini-
ciativy Fair Advertising — povédomi firem o tomto
problému zlstdva nizké. Oslovené firmy casto na-
vic nevédi o skutecnosti, ze v soucasné dobé jsou jiz
k dispozici nastroje, které umoziuji vyhnout se inzer-
ci na webech Sificich dezinformace. Je tedy na misté
pokracovat v osvétové cinnosti v této oblasti a doci-
lit toho, aby cesti podnikatelé zacali vnimat problém
financovani sifiteld dezinformaci stejné citlivé jako
jejich kolegové v zdpadnich zemich. Autofi véri, Ze
tato studie k tomuto cili svym drobnym dilkem pfi-
spéje.
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PRILOHA 1 - PREHLED UDAJU O ZKOUMANYCH WEBECH

Pocet sledujicich

Weby Typ Ctenost leden 2020 na Facebooku Reklama
AC24 Obchodnik 890 000 82334 ANO
Aeronet Kazatel 750 000 2563 NE
Afinabul Blog Kazatel N N ANO
Alternativni magazin Lécitel 150 000 42526 ANO
Aluska.org Ezoterik 85000 555 NE
Bez politické korektnosti Obchodnik N N ANO
Cesty k sobé Lécitel 180 000 24 858 ANO
Czech Free Press Kazatel 110 000 1244 ANO
Casopis Sifra Obchodnik N 12191 NE
Cesko Aktualné Obchodnik 230 000 29 076 ANO
Cesko Zdravé Lecitel 75 000 51758 ANO
Dilezité24 Obchodnik 110 000 457 ANO
E-portal Kazatel N 7646 ANO
E-republika Kazatel N 455 NE
ERS Kazatel N N ANO
EU arabia Kazatel 70 000 N ANO
Euportal Kazatel 75000 N ANO
Euserver Kazatel N 83 ANO
Exopolitika Kazatel N 955 NE
Farma zdravi Lécitel N 21613 ANO
Freedom for Europe Kazatel N 5174 ANO
FreeGlobe Kazatel N 788 ANO
InfoKuryr Kazatel N 315 ANO
ISSTRAS Kazatel N 368 ANO
Koncepce spolecné bezpecnosti Kazatel 120 000 634 NE
Lajkit Obchodnik 280000 4453 ANO
Moc védomi Lécitel 240000 63772 ANO
Narodni noviny Kazatel N 2084 NE
Nejvic info Kazatel N 3845 NE
Nové republika Kazatel 300000 N NE
NWOO Kazatel 170 000 3621 ANO
Orgonet Kazatel N 2575 NE
Outsidermedia Kazatel N 868 ANO
Pravdive.eu Kazatel N N ANO
Pravy prostor Obchodnik 440000 1305 ANO
Pro svét Lécitel 960 000 237 622 ANO
Protiproud Kazatel 380000 20754 ANO
Prvni zprévy Obchodnik 370000 3206 ANO
Priznaky transformace Lécitel 130 000 36167 ANO
Rukojmi.cz Kazatel 130 000 N ANO
Skryta pravda Kazatel 110 000 1367 ANO
Sputnik Kazatel 2012 000 63597 ANO
Stredoevropan Kazatel N 2778 ANO
Suenee Lécitel 120 000 6582 ANO
Svobodné noviny Kazatel 90 000 17 594 ANO
Tadesco.cz Kazatel 350 000 811 NE
Tydenik obcanské pravo Kazatel N 235 NE
Vék svétla Lécitel N 597 ANO
Vitalis Lécitel 150 000 13264 ANO
Vlastenecké noviny Obchodnik 65000 1546 ANO
Vylectese Lécitel 350 000 40874 ANO
WM magazin Lécitel N 602 ANO
Woman Tiscali Lécitel 760 000 N ANO

Zvédavec Kazatel 270 000 N NE




Prispévky

od ¢tenara

Prodej
tiskoviny

Nakladatelstvi

Placeny obsah

AC24 ANO NE NE NE NE
Aeronet ANO NE NE NE NE
Afinabul Blog NE NE NE NE NE
Alternativni magazin NE NE NE NE NE
Aluska.org NE NE ANO NE ANO
Bez politické korektnosti ANO NE ANO ANO NE
Cesty k sobé ANO NE NE NE NE
Czech Free Press ANO NE NE NE NE
Casopis Sifra ANO ANO ANO NE NE
Cesko Aktualné NE NE NE NE NE
Cesko Zdravé NE NE NE NE NE
Dulezité24 NE NE NE NE NE
E-portal ANO NE NE NE NE
E-republika ANO NE NE NE NE
ERS NE NE NE NE NE
EU arabia ANO NE NE NE NE
Euportal ANO NE NE NE NE
Euserver NE NE NE NE NE
Exopolitika ANO NE NE NE ANO
Farma zdravi NE NE NE NE NE
Freedom for Europe NE NE NE NE NE
FreeGlobe ANO NE NE NE NE
InfoKuryr NE NE NE NE NE
ISSTRAS NE NE NE NE NE
Koncepce spole¢né bezpecnosti ANO NE ANO ANO NE
Lajkit NE NE NE NE NE
Moc védomi NE NE NE NE NE
Narodni noviny NE NE NE NE NE
Nejvic info ANO NE NE NE NE
Nové republika ANO NE NE NE NE
NWOO ANO NE ANO NE NE
Orgonet ANO NE NE NE NE
Outsidermedia ANO NE NE NE NE
Pravdive.eu NE NE NE NE NE
Pravy prostor ANO NE ANO NE NE
Pro svét NE NE NE NE NE
Protiproud ANO NE NE NE NE
Prvni zprévy NE NE NE NE NE
Pfiznaky transformace ANO NE NE NE ANO
Rukojmi.cz ANO NE NE NE NE
Skryta pravda ANO NE NE NE NE
Sputnik NE NE NE NE NE
Stfredoevropan NE NE NE NE NE
Suenee ANO NE ANO NE NE
Svobodné noviny ANO NE NE NE NE
Tadesco.cz ANO NE NE NE NE
Tydenik obc¢anské pravo ANO NE NE NE NE
Vék svétla ANO NE NE NE ANO
Vitalis NE NE NE NE NE
Vlastenecké noviny ANO NE NE ANO NE
Vylectese NE NE NE NE NE
WM magazin NE ANO ANO ANO ANO
Woman Tiscali NE NE NE NE NE
Zvédavec ANO NE NE NE NE

N
—

DEZINFORMACE JAKO BYZNYS



PRILOHA 2 - REAKCE FIREM NA UPOZORNENI INICIATIVY FAIR ADVERTISING

Datum Firma Web Reakce firmy
12.10. 2019 Mixit AC24 StaZeni reklamy
12.10.2019 Lenovo AC24 Zadna
12.10.2019 Jablotron AC24 Z4dna
12.10.2019 Institut francais AC24 Z4dna

12.10. 2019 Ceska spotitelna AC24 StaZeni reklamy
13.10.2019 Smart Energy Forum AC24 Z4dna

13.10. 2019 Eset Duilezité24 Stazeni reklamy
14.10.2019 Swarovski AC24 Z4dna

15.10. 2019 Lidl AC24 Stazeni reklamy
15.10. 2019 Festival Demokracie 2019 AC24 Z4dna
16.10.2019 Verlag Dashofer Cesko aktualné Z4dna
16.10.2019 Trigema Euportal.cz Z4dna
16.10.2019 Samosebou Dulezité24 Zadna

17.10. 2019 Alza Freeglobe Zadna
17.10.2019 Heureka Rukojmi Z4dna

18.10. 2019 Nowaco/Bidfood Euportal Z4dna

19.10. 2019 T-mobile AC24 Predani k feseni
20.10.2019 Alukov Cesko aktualné Tvrdi, Ze nejsou schopni ovlivnit
21.10.2019 ELAI/Pavlina Louzenska Eurabia Predani k feseni
22.10.2019 UNICEF Pravy prostor Stazeni reklamy
23.10.2019 Fio banka AC24 Tvrdi, Ze nejsou schopni ovlivnit
24.10.2019 Televize Nova Alternativni magazin Z4dna
25.10.2019 Insportline Vlastenecké noviny Z&dna
25.10.2019  ABOUTYOU Suenee Zadna
26.10.2019  Divadlo Pod Palmovkou AC24 Z4dna
27.10.2019 Kniha Zlin AC24 Zadna
28.10.2019 Answear Czech Free Press Z4dna
29.10.2019 Vystavisté Brno AC24 Tvrdi, Ze nejsou schopni ovlivnit
29.10.2019  Karlovarsky kraj AC24 Zadna
30.10.2019 Kosik.cz Czech Free Press Stazeni reklamy
31.10.2019 Mixit (podruhg) AC24 Zadna

31.10. 2019 Ceska spofitelna (podruhé) Sputnik CZ Stazeni reklamy
1.11.2019 Datart AC24 Zadna

2.11.2019 Tipsport Dilezité24 Zadna

3.11.2019 Modréa pyramida Czech Free Press Z4dna

4.11.2019 Avast AC24/Dllezité24 Z4dna

5.1.2019 Tchibo Pro¢ proto Stazeni reklamy
6.11.2019 Tableau Pro¢ proto Zadna

7.11.2019 Logimap Freeglobe Z4dna

8.11.2019 Asseco Solutions Czech Free Press StaZeni reklamy
9.11.2019 Ahmad Tea AC24 Z4dna
10.11.2019 UPC/Vodafone Pro¢ proto Stazeni reklamy
11.11.2019 Siemens Freeglobe Z4dna
12.11.2019 PVZP Czech Free Press Zadna
13.11.2019 C&A AC24 Z4dna

14.11.2019 eBRANA AC24 Zadna




Datum Firma Web Reakce firmy

15.11. 2019 Letisté Praha Vlastenecké noviny StaZeni reklamy
16.11.2019 Footshop Vlastenecké noviny Z4dna
17.11.2019 Knihy Dobrovsky Czech Free Press Ovéfeni nastaveni reklamy
18.11.2019 Curaprox Svobodné noviny Z4dna
18.11.2019 VM Footwear Svobodné noviny Zadna
19.11.2019 Reportér Vlastenecké noviny Z4dna
20.11.2019 Rohlik.cz Vlastenecké noviny Z4dna
20.11.2019 Jameson Vlastenecké noviny Z4dna
21.11.2019 Levné ucebnice/ Michael Kocab Vlastenecké noviny Z4dna
22.11.2019 Slevomat Dulezité24 Zadna
23.1.2019  ACCA AC24 Zadna
24.11.2019 Panasonic Freeglobe Zadna
25.11.2019 Neoluxor Dulezité24 Stazeni reklamy
26.11.2019  SEAT AC24 Zadna
27.11.2019  Apple AC24 Zadna
27.11.2019 iStore AC24 Zadna
28.11.2019 HBO GO AC24 Z4dna
29.11.2019 Ogilvy AC24 Zadna
30.11.2019 Mercedes Benz AC24 Zadna

1.12.2019 Veeam Vlastenecké noviny Z4dna
2.12.2019 Wienerberger AC24 Z4dna
3.12.2019 Prague IVF Dilezité24 Z4dna
4.12.2019 Skupina CEZ Vlastenecké noviny Z4dna
5.12.2019 Mall Televize AC24 Stazeni reklamy
6.12.2019 Delfin Travel Dulezité24 Zadna

7.12.2019 Palmyratour Vlastenecké noviny Z4dna
8.12.2019 0, AC24/Sputnik CZ StaZeni reklamy
9.12.2019 Astra Zeneca Rukojmi Z4dna
10.12.2019 RegioJet Vlastenecké noviny Zadna
11.12.2019 Equabank AC24 Zadna
12.12.2019 Olympus AC24 Zadna
13.12.2019 Weleda Vlastenecké noviny Z4dna
14.12.2019  Top Vision AC24 Zadna
15.12.2019 Kiehl's Dulezité24 Zadna
16.12.2019  Johann Malle Euportal Z4dna
17.12.2019 ELAI (podruhé) Vlastenecké noviny Z4dna
18.12.2019  Subaru AC24 Zadna
19.12.2019 Hyundai Dalezité24 Zadna
20.12.2019 Under Armour Vlastenecké noviny Z4dna
21.12.2019  Albert Dilezité24 Zadna
22.12.2019 Expobank AC24 Zadna
23.12.2019 NN Vlastenecké noviny Z4dna
24.12.2019 Dotykacka Vlastenecké noviny Z4dna
25.12.2019 Mazda Vlastenecké noviny Z4dna
26.12.2019  Czech Trade AC24 Zadna
27.12.2019 PayPal AC24 Zadna
28.12.2019  BMW Vlastenecké noviny Z4dna

29.12.2019 Corel Draw Czech Free Press Zadna
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Datum Firma Web Reakce firmy
30.12.2019  Philips AC24 Zadna
31.12.2019 Liftago AC24 Z4dna

1.1.2020 Foto Skoda Vlastenecké noviny Zadna

2.1.2020 Miele Vlastenecké noviny Z4dna

3.1.2020 Makro AC24 Zadna

4,1.2020 Zlaté mince Dulezité24 Zadna

5.1.2020 Zalando Dulezité24 Zadna

6.1.2020 Bondster Vlastenecké noviny Z4dna

7.1.2020 Natur House Vlastenecké noviny Z4dna

8.1.2020 Lexus AC24 Zadna

9.1.2020 J&T banka Dulezité24 Zadna
10.1.2020 Theraflu AC24 Zadna

1.1.2020 Contact Center World Vlastenecké noviny Z4dna
12.1.2020 Central Group Czech Free Press Z&dna
13.1.2020 Mountfield AC24 Z4dna
14.1.2020 Desigual AC24 Zadna
15.1.2020 Old Spice Krajské listy Z&dna
16.1.2020 Opel Skryta pravda Z4dna
17.1.2020 ePojisténi AC24 Z4dna

17.1.2020 Medokomerc AC24 Zadna
18.1.2020 REWE Dulezité24 Zadna
19.1.2020 Tayllor Cox Czech Free Press Zadna
20.1.2020 Astratex Dulezité24 Stazeni reklamy
21.1.2020 Bose Vlastenecké noviny Z4dna
22.1.2020 Business Info Skryta pravda StaZeni reklamy
23.1.2020 Airbank AC24 Chyba na strané Sklik
24.1.2020 LEGO AC24 Zadna
24.1.2020 OC Letrany AC24 Zadna
25.1.2020 Porovnej24 Czech Free Press Zadna
26.1.2020 Casopis dTest Vlastenecké noviny Tvrdi, Ze nejsou schopni ovlivnit
27.1.2020 Cambridge Business School Dulezité24 Z4dna
28.1.2020 Wobenzym Pravy prostor Z&dna
29.1.2020 KLM Vlastenecké noviny Z4dna
30.1.2020 Alpine Pro Vlastenecké noviny Z4dna
31.1.2020 Startup Jobs Dulezité24 Stazeni reklamy
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